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Perfect Eagle Golf bietet die Plattform für Golf  
in der DACH-Region: Ein Must-Have für jeden 
Golfer und ein Must-Have für jeden Werbungs- 
treibenden, der die hochwertige und kaufkraft-
starke Golf-Community erreichen will.

Unsere Mission: Wir setzen neue Maßstäbe in der 
umfassenden Darstellung des Lebensgefühls Golf 
und beschreiben dabei auch immer wieder neue 
Wege – für ein perfektes Golf-Erlebnis in unserer 
Golf-Community. 

Sei es zu Hause, unterwegs oder auf Reisen.  
Sei es On- oder Offline. Sei es klassisch oder  
in der Form von Kooperationen. 
Alles für ein Ziel: Damit Ihre Werbung einfach  
immer perfekt punktet. 

» UNSERE PHILOSOPHIE: CONTENT IS KING.
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FOKUSTHEMA

Jede Ausgabe 
ein besonderer 

Blickwinkel.

SPORTS

Turniere,  
Erfolge & 

Emotionen. 

EQUIPMENT

Verpassen Sie 
kein heisses Eisen.

PLACES 2 BE

Golf around 
the world.

COMMUNITY

Golf bring t Menschen  
zusammen – wir  auch.

TEAM USA
DOMINIERT
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FREITAG 6:2

D as hatte sich Padraig Harrington, 
Captain der europäischen Auswahl, 
sicherlich anders ausgerechnet. Beide 
Sessions gingen mit je 3 zu 1 Punkten 

deutlich an das junge Team der USA, die mit 
sechs Ryder-Cup-Neulingen eine ganz anderen 
Team-Spirit als in Frankreich an die Küste des Lake 
Michigan brachten. Die großen Namen Europas 
wollte US-Captain Steve Stricker von Beginn an 
bremsen und außerdem beide Sessions für sich 
entscheiden. Rory McIlroy wurde – Premiere – zwei 
Mal an einem Tag geschlagen. Ian Poulter blieb 
ohne Punkt. Sechs Punkte holten die US-Boys. 
Man konnte aus US-Sicht nur sagen: Mission 
geglückt! Allein gegen den Weltranglistenersten 
Jon Rahm und Rekordhalter Sergio García  
(23 Siege im Ryder Cup) war kein Kraut gewachsen. 
Ein kleiner Lichtblick für die Europäer.

Die amerikanische  
Auswahl entscheidet  
die 43. Auflage des  
Kontinentalvergleichs 
auf dem Whistling Straits 
Course in Wisconsin mit 
19:9 äußerst souverän  
für sich.

VON TIMO SCHLITZ

RAHM/GARCÍA: SPANISCHE ARMADA
Können die beiden Spanier an die legendäre 
Paarung von Seve Ballesteros und José María 
Olazábal anknüpfen? Durchaus! Der Putter 
des Weltranglistenersten Jon Rahm war heiß: 
Entscheidende Putts auf der 7 und 8 sowie ein 
kurzer Wadenbeißer nach einem flachen Pitch 
von Sergio García brachten das 3 auf nach zehn 
Löchern. Natürlich – auch Jordan Spieth und 
Justin Thomas können groß aufspielen: Team 
USA kämpfte sich zurück, ehe García bei 2 auf 
einen langen Putt lochte und die Kusshand zum 
US-Publikum andeutete. Der Drei-Meter-Putt von 
Thomas lippte aus – zwei Bahnen später gewinnen 
die beiden Spanier trotz eines unglaublichen 
Rettungsschlags von Spieth auf der 17. Ach ja, es 
war Garcías 23. Match-Gewinn im Ryder Cup. 
Gratulation!

Und sonst? Viktor Hovland trug bei morgendlich 
kühlen Temperaturen am Lake Michigan eine 
schöne Bommelmütze und legte ein gutes Debüt 
beim Kontinentalvergleich hin. Veteran Paul Casey 
war allerdings eher Durchschnitt. Zu wenig für die 
extrem starke Paarung mit Dustin Johnson und 
Collin Morikawa, die zusammen vier Major-Titel 
in der Bilanz haben. Auch Lee Westwood, mit 48 
ältester Spieler im Feld, haderte mit dem Putter. 
Die große Enttäuschung waren aber zwei andere 
Pfeiler der Europa-Auswahl: Rory McIlroy und Ian 
Poulter kamen gleich zu Beginn mit 5 down nach 
fünf heftig unter die Räder. Auf den zweiten Neun 
durften die Fans dann ein wenig von Poulters 
Emotionen sehen (der Blick, die Faust!), doch da 
war es zu spät. Es gab eine ordentliche Abreibung 
von Cantlay und Schauffele, die gutes Golf zeigten. 

NACHMITTAG – 3:1 
VIERBALL-BESTBALL (FOURBALL)

5. Paul Casey & Bernd Wiesberger verlieren  
2:1 gegen Dustin Johnson & Xander Schauffele  

6. Jon Rahm & Tyrrell Hatton teilen gegen  
Bryson DeChambeau & Scottie Scheffler  

7. Rory McIlroy & Shane Lowry verlieren  
4: 3 gegen Tony Finau & Harris English  

8. Tommy Fleetwood & Viktor Hovland teilen  
gegen Justin Thomas & Patrick Cantlay

VORMITTAG – 3:1 
KLASSISCHER VIERER (FOURSOME)

1. Sergio García & Jon Rahm  
gewinnen 3:1 gegen Jordan Spieth & 
Justin Thomas

2. Paul Casey & Viktor Hovland  
verlieren 3:2 gegen Dustin Johnson & 
Collin Morikawa

3. Lee Westwood & Matt Fitzpatrick 
verlieren 2&1 gegen Daniel Berger & 
Brooks Koepka

4. Rory McIlroy & Ian Poulter  
verlieren 5:3 gegen Patrick Cantlay & 
Xander Schauffele

RAHM/HATTON: TYRRELLS TRIUMPH
Die Nachmittagspartien brachten vor allem eines: 
ordentliche Böen mit bis zu 35 km/h Windge-
schwindigkeit. Bryson DeChambeau setzte ein 
erstes Ausrufezeichen in Sachen „Long Driving“ 
auf der 5. Der im Team umstrittene Amerikaner 
hämmerte seinen Ball auf dem wasserreichen Par 
5 mit ordentlich Rückenwind 417 Yards (381 Meter) 
auf eine kleine Landzunge nah an das Grün. Es 
folgte ein flacher Approach zum fast geschenkten 
Eagle. Tyrrell Hatton konterte auf den ersten 
Neun mit einigen exzellenten Eisenschlägen, doch 
der Putter wollte nicht heißlaufen. Jon Rahm war 
ein-mal mehr der beste Akteur der Begegnung. 
Darüber hinaus war es das spannendste Match des 
Tages. Auf der 16 rettete „Rhambo“ unter höchstem 
Druck mit einem längeren Birdie-Putt zum Teilen.  
Es blieb bei 1 down und zwei Löchern zu gehen.  
Die 17 wurde geteilt, ehe Hatton auf der schwierigen 
18 übernahm. Top-Drive, langes Eisen aus rund 190 
Metern zwei Meter an den Stock, Putt rein. Europa 
sicherte sich einen wichtigen halben Punkt!

Und sonst? Bernd Wiesberger schien der 
Wetterumschwung bei seinem Debüt nicht zu 
stören: Nach einem perfekten Drive pitchte der 
Österreicher den Ball auf der 1 einen Meter an 
den Stock und lochte zum Birdie. Dustin Johnson 
und Xander Schauffele ließ das überwiegend sehr 
solide Spiel des Österreichers kalt: Lochgewinne 
auf der 3, 4 und 5 brachten die Amis schnell nach 
vorne. Überhaupt: DJ hatte auf den zweiten Neun 
einen ganz heißen Putter. Nach dem verwandelten 
Birdie-Puttt auf der 11 reckte der Longhitter die 
Faust (3 auf). Edelfan Michael Jordan, der einst 
beste Basketballer des Planeten, machte es ihm im 
Publikum nach. Gegen diese bärenstarke Paarung 
war für Team Europe nichts zu holen. Rory McIlroy 
im Team mit Landsmann Shane Lowry lochte auf 
der 5 zum Eagle. War Rors als Anführer zurück? 
Leider nein. Der vierfache Major-Champ haderte 
mit seinen Wedges und blieb auf den welligen 
Grüns des Pete-Dye-Platzes blass. Lowry spielte 
okay, aber gegen einen glänzend aufgelegten Tony 
Finau („Ich liebe Druck!“), der allein sechs Birdies 
spielte, war das zu wenig. In der letzten Partie 
bestätigte Rookie Viktor Hovland, wie wichtig er ist. 
Immer ein Lächeln auf den Lippen, viel Emotionalität 
und erstklassige Eisen machten den jungen Norweger 
zu einem passenden Partner für Tommy Fleetwood, 
der seit seinem Auftritt in Paris zu den Rockstars 
des Ryder Cup zählt. Europa lag lange Zeit vorne, 
doch auf der 16 hämmerte Justin Thomas sein Holz 
3 aus 260 Metern keine fünf Meter an die Fahne und 
lochte im Anschluss zur 3. Das Birdie von Hovland 
war zu wenig. In einer spannenden Schlussphase 
wurde das Match geteilt.
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GUNNAR KLEVELAND
Präsident & CEO Textron Specialized
Vehicles Inc.

Kleveland steht dem im Golfbereich 
aktiven Unterarm von Textron vor, einer 
unter anderem im Flugverkehr und 
in der Militärtechnik aktiven Fortune 
500 Company. Dabei überwacht der 
Ex-Kampfpilot der norwegischen 
Luftwaffe die Geschicke von Branchen-
größen wie EZ-GO (Golfmobile), 
Jacobsen (Rasenpflege) und Cushman 
(Nutzfahrzeuge), die auf vielen Plätzen 
dieser Welt zum Alltagsbild gehören.

GOLF’S 
POWERFUL 
PEOPLE

DAVID MAHER
Präsident, CEO, Geschäftsführer &
Direktor Acushnet Holdings Corp.

Seit 1991 ist Maher bei der über 100 
Jahre alten Traditionsfirma Acushnet 
aktiv und arbeitete sich anfangs noch als 
Außendienstmitarbeiter im Vertrieb von 
Titleist nach oben. Nun steht er einem 
Golfimperium vor, das einen Jahres-
umsatz von 1,6 Milliarden US-Dollar 
generiert, über eine Millionen Golfbälle 
am Tag produziert und dem 52-Jährigen 
einen jährlichen Verdienst von fast sechs 
Millionen US-Dollar einbringt. 

BLAKE WALKER
Gründer & CEO Arcis Golf

„Wir befinden uns noch am Anfang“, 
sagt der ehemalige Ernst & Young 
Entrepreneur des Jahres über seine 
Firma Arcis Golf, die aber bereits jetzt 
den zweitgrößten Vermögenswert in der 
amerikanischen Golfbranche besitzt. Das 
in Dallas ansässige Unternehmen ist auf 
die innovative Führung von luxuriösen 
Resorts und Country Clubs spezialisiert, 
investiert enorme Summen in Upgrades 
seiner Clubs und gehört zu Amerikas am 
schnellsten wachsenden privaten Firmen.

CHIP BREWER
Präsident & CEO Callaway Golf

Seit 2012 führt Brewer die zweitgrößte 
Ausrüstungsfirma im Golf, die vor allem 
auf dem Schlägermarkt immer wieder für 
Furore sorgt. 2019 kaufte der Golf-Gigant 
die deutsche Outdoor-Marke Jack 
Wolfskin für knapp 420 Millionen Euro 
und schloss in diesem Jahr seine Fusion 
mit dem führenden Golfunterhaltungs-
riesen Topgolf ab.

MARTIN SLUMBERS
CEO The Royal & Ancient
Golf Club of St. Andrews

Der in Brighton geborene Engländer 
führt die R & A seit 2015 und sitzt damit 
im Chefsessel einer der mächtigsten 
Institutionen im Golfsport. Früher 
verdiente sich Slumbers (HCP 2) als 
internationaler Investmentbanker seine 
Sporen und arbeitete bei Price Water-
house in London, bei Solomon Brothers 
sowie für die Deutsche Bank.

DANA GARMANY & 
TIM SCHANTZ
Troon Golf LLC

1990 startete Gründer Garmany noch 
mit einer Golfanlage in Arizona, heute 
ist Troon Golf der größte Platzbetreiber 
der Welt mit über 630 Plätzen in seinem 
Portfolio. Garmany und Schantz lernten 
sich einst beim Lunch kennen und 
arbeiten seither Hand in Hand. Garmany 
wurde 2020 zum PGA Executive Of The 
Year gewählt und Schantz ist mittlerweile 
Präsident der gemeinsamen Firma.

JAY MONAHAN
Commissioner PGA Tour

Der aus Massachusetts stammende 
Monahan, ein ehemaliger Division 
III College-Golfer und Eishockey-
Spieler mit Masterabschluss in 
Sportmanagement, arbeitete früher 
für IMG Worldwide und die Fenway 
Sports Group, denen unter anderem 
die Boston Red Sox gehören. Seit 
2017 führt er die amerikanische 
Profitour an und leitet ein Imperium, 
das pro Saison fast 400 Millionen an 
Preisgeld ausschüttet sowie jährliche 
TV-Einnahmen von 700 Millionen 
US-Dollar verbucht.

KEITH PELLEY
Commissioner, CEO European Tour

In jungen Jahren spielte der Kanadier 
Minor League Football und studierte 
am Trinity College in London. Dann 
stand er Rogers Media in Toronto, TSN, 
dem kanadischen Olympia Broad-
casting Konsortium sowie den Toronto 
Argonauts vor, einem Canadian League 
Football Team. Heute leitet er die 
Geschicke von Europas Gegengewicht 
zur PGA Tour.

KOTARO TANAKA
Präsident & CEO Pacific Golf
Management

Unter dem Motto „Love Life. Love Golf.“ 
führt das in Tokio ansässige PGM über 
140 Anlagen im zweitgrößten Golfmarkt 
der Welt, wo das Unternehmen einst 
mit zwei Plätzen anfing. Seit 2014 tut 
die Firma dies unter den wachsamen 
Augen von Tanaka, dessen Company 
keine Anlagen direkt besitzt und rein mit 
Management-Verträgen operiert.

DU SHA
Besitzer Pacific Links International

Der 75-jährige Ökonomieprofessor 
verdiente sein großes Geld mit der 
Home World Group und deren zwei 
großen Einzelhandelsketten, was ihn 
schon früh zu einem der angesehensten 
Unternehmer Chinas machte. Seine 
Golfclub Membership Gruppe operiert 
global in 53 Ländern  und expandiert 
unter anderem mithilfe eines modernen 
Lifestyle-Portals.

JIM RICHERSON
Präsident PGA of America

Über drei Jahrzehnte ist der zweifache 
Wisconsin PGA Professional des Jahres 
schon im Golfgeschäft aktiv, unter 
anderem für Branchengrößen wie  
Troon Golf oder Kohler Co., für die 
er neben anderen Anlagen Whistling 
Straits managte. Er folgte 2020 
 als 42. Präsident des Verbandes auf 
Suzy Whaley.

JIM HINCKLEY
CEO Century Golf Partners

Hinckley steht der 2005 gegründeten 
Investment- und Management-Firma vor, 
die auch die weltweiten Rechte der Marke 
Arnold Palmer Golf Management besitzt. 
Zusammen mit Hankuk Industrial Co Ltd 
aus Südkorea erwarb sie als Joint Venture 
2020 das PGA West Portfolio. „Amerikas 
Golfheimat im Westen zu managen ist ein 
wahrgewordener Traum“, fasst Hinckley 
den großen Schritt zusammen.

DAVID PILLSBURY
CEO ClubCorp

Der ehemalige Football-Spieler ist 
physisch (1,94 Meter, 100 Kilogramm) 
wie geschäftlich eine imposante 
Figur. Nach einer Jugend in Amerikas 
Counter Culture – er lebte zeitweise 
in einem Schulbus – arbeitete „Pills“ 
unter anderem für Nike Golf, Mattel, 
eine medizinische Laserfirma und eine 
Craft Brewery. Heute managt er mit 
ClubCorp über 200 Golfclubs.

Golf ist ein globales Milliardenge-
schäft, das einer ganzen Reihe von 
klugen, mächtigen Köpfen bedarf, 
die seine Geschicke leiten. Neben 
dem eigenen Golfschläger tragen 
diese oft im Hintergrund agieren-
den Bosse auch die wirtschaftliche 
Gegenwart und Zukunft der Sport-
art in ihren Händen. Perfect Eagle 
stellt 21 der mächtigsten Draht-
zieher des Golfsports im Jahr 2021 
einmal vor.

TEXT: MORITZ WOLLERT 
BILD: DOMINIC VIELNASCHER
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DAS IST KEINE BEZAHLTE 
WERBUNG. DAS IST KEINE  
HARDSELLING-PROMOTION. 
MAY PERFECT CHOICES IST 
EINE LIEBESERKLÄRUNG AN 
MARKEN UND PRODUKTE  
MIT DEM GEWISSEN ETWAS. 
UNSERE HERO-BRANDS,  
DIE WIR LIEBEN. UNSERE 
PERSÖNLICHEN IT-PIECES  
– THE MAGIC ONES. 
ALLES NATÜRLICH EINE  
SACHE DES PERSÖNLICHEN 
GESCHM ACKS, REIN  
SUBJEK TIV UND UNA B- 
HÄNGIG. HALT EINFACH  
MAY PERFECT CHOICES.

Mit den neuen i59 Irons verbessert Ping 
das Design geschmiedeter Eisen. Bei 

Victor Hovland sind sie gut angekommen, 
denn er hatte sie bereits im Sommer beim 

Sieg in München im Bag. ping.com

Die Ellot-Hose von 
J.Lindeberg in Acid 

Dreams. Mit leichtem 
und atmungsaktivem 

Stoff und für großes 
Sendungsbewusst-

sein. jlinderberg.com

Der Nike Air Max 270 G basiert auf dem  
legendären Klassiker. Mit großem Air-Element für 

großes Spiel. Auf und neben dem Golfplatz. nike.com 

64 EQUIPMENT MAY PERFECT 
CHOICES
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B eim hohen Pitch über den Bunker 
verspürt der Prüfling dann doch 
Druck. „Ich bin etwas besorgt“, 
sagt Erik Anders Lang. Der Filme-
macher aus Austin (Texas) ist ex-
tra nach Deutschland gekommen, 
um für seine YouTube-Serie „Ad-
ventures in Golf“ dem Phänomen 
der Platzreife nachzuspüren.

Und obwohl der US-Gast über einen schwerelosen 
Schwung verfügt und irgendwo mit einem 6er-Handi-
cap geführt wird, flattern ihm angesichts der anste-
henden Aufgabe etwas die Nerven. Erst recht, als Pro 
Kevin Kunze den geforderten Schlag mit lässiger Per-
fektion ausführt und den Ball beinahe tot an die Fahne 
legt. „Intimidating“, murmelt Lang. Einschüchternd.

Aber so was mag er. Phänomene und Typen. Dafür düst 
er seit 2016 um die Welt, eine Art Handlungsreisen-
der in Sachen Golf. Läuft durch die Wüste von Utah 
und fährt bis ins nördlichste Norwegen. Wagt sich in 
den Hochsicherheitstrakt des Staatsgefängnisses von 
Louisiana und in die Slums von Mumbai. Spielt Nackt-
golf in Florida und Blindengolf dank Schlafmaske in 
Kalifornien. Lernt japanische Höflichkeitsfloskeln 
für die Audienz bei Katsuhiro Miura, dem Hohepries-
ter des Schlägerschmiedens. Macht seine gefeierten 
Filme und avanciert zur Kultfigur. Die Clips werden 
millionenfach geklickt, die Lang-Fans in den sozialen 
Medien sind Legion.

Im Pott Golf Club in Oberhausen hat’s ihr Guru mitt-
lerweile durchaus respektabel aufs Grün geschafft. 
Ein bisschen stolz schaut er schon, als Golflehrer Kun-
ze ihm anerkennend auf die Schulter klopft. Der junge 
Mann ist genau das, was Lang bei seinen Touren zu 
finden hofft. Menschen, Orte, Strukturen, die nicht in 
den Mainstream passen. Wie Kunze halt.

Nach seiner Zeit als Fallschirmjäger bei der Bundes-
wehr war der Schlaks auf Job- und Sinnsuche. Ohne 
Vorkenntnisse und mit sichtbar dichten Tätowierun-
gen „schämte“ (O-Ton Kunze) er sich, einen Kurs zu 
belegen, übte lieber abends in einer entlegenen Ecke 
der Driving Range. Bis die Macher des Pott Golf Club, 
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der noch einen zweiten Standort in Gelsenkirchen 
hat, auf den einsamen Eleven aufmerksam wurden 
und ihm einen Job anboten. Kunze machte seine Aus-
bildungen zum Sport- und Fitnesskaufmann sowie 
Junior- Golfmanager, arbeitet sich gerade durch die  
diversen Golflehrer-Lizenzen – und nun steht er plötz-
lich im Fokus der Kameras von Langs fünfköpfiger 
Crew. Das wiederum macht ihn nervös.

Doch sein Interviewer versprüht Hemdsärmelig-
keit. Vorgefertigte Fragen sind eh nicht das Ding des 
Erik Anders Lang. Da schließt er lieber sekundenlang 
die Augen und spürt seiner Intuition nach. „Ich ver-
suche, vorab so wenig wie möglich zu wissen. Wenn 
du anfängst, irgendwas vorauszusetzen, dann denkst 
du schnell wie jeder im Golf – und machst, was jeder 
erwartet.“ Seine Herangehensweise hingegen hat eine 
gewisse Unschuld; er nähert sich den Dingen gewis-
sermaßen mit der unbelasteten Neugier eines Kindes: 

„Meine Adventures in Golf sind ein Spaziergang durch 
den Kosmos des Spiels. Schau mal hier, guck mal da.“

Dabei weiß Lang sehr genau, was er tut. Bei all seiner 
saloppen Attitüde, den schlabbrigen Klamotten und 
der gelegentlich typisch amerikanischen, gleichwohl 
sorgsam gepflegten Naivität ist der Anfangvierziger 
ein gewiefter Profi im Umgang mit der Öffentlichkeit. 
Der kurzer Blick in die Biografie reicht.

Lang gehörte zum Showbiz von Hollywood, realisier-
te Dokumentationen und anderen Content für Welt-
firmen wie Louis Vuitton, MTV oder Honda, verant-
wortete Musikvideos für Künstler wie Moby und die 
Band Escondido, war zwei Jahre mit der Popsängerin 
Sia verheiratet, dann stieg er aus. Aus der Ehe, aus der 
Traumfabrik. Er zog von Los Angeles nach Austin und 
realisierte seine eigenen Träume von einem, der Golf 
liebt, der den besonderen Blick auf und in dieses Spiel 
sucht.DER GOLF-

GLOBETROTTER
Mit seinen „Adventures in Golf“ ist Erik Anders Lang 
zum YouTube-Star und zur Kultfigur geworden.  
In Deutschland stellte sich der Filmemacher einem 
besonderen Abenteuer.

VON MICHAEL F. BASCHE

ERIK 
ANDERS 
LANG
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VON MORITZ WOLLERT

Das Leben eines Tourspielers ist glamourös, aufregend und ein wahrhaftiger Traum, oder?  
Im Einzelfall mag das stimmen, doch wer im großen Golfzirkus mitmischen will, der muss auch so 
manche Strapaze auf sich nehmen. Vor allem mobil muss man sein, wie ein Blick auf den Travel- 
Schedule von Louis Oosthuizen zeigt. Er steht beispielhaft für die „Vielflieger“, die jedes Jahr 
dem kleinen Ball über den gesamten Globus hinterherjagen!

M I L L I O N S 

O F 

M I L E S

FO
TO

S:
  I

ST
O

C
K

, U
N

SP
LA

SH
, B

EI
G

ES
TE

LL
T

T H E 

G R E A T

E N T E R T A I N E R

Ein voller Schwung, der Schläger zischt 
durch die Luft, dann ein leichter Kon-
takt. Der Ball steigt in die Höhe, be-
gleitet, ja fast getragen vom Raunen 
Tausender, die nicht begreifen können. 
Sekunden formen eine Ewigkeit, dann 
strebt die kleine Kugel wieder zur Erde 

hinab, ergibt sich den steten Kräften der Natur, denen 
sich das Spiel ihres Besitzers regelmäßig zu wider-
setzen scheint. Sie fällt sanft aus dem blauen Himmel, 
aus dessen fernem Olymp das Talent eines Mannes 
stammt, den sie auf den Golfplätzen dieser Welt Phil 
nennen. Einfach Phil. Für einen kurzen Moment hört 
man noch das Aufkommen des Balles auf dem Grün, 
dann geht die Szenerie im Jubel unter.

Jahrzehntelang stellt der Applaus die wogende Be-
gleitmusik für Phil Mickelsons Karriere dar, nicht nur 
in den Momenten, in denen er mit seinem unnach-
ahmlichen Flop-Shot der Gravitation ein Schnippchen 
schlägt. Dieser so kurze Schlag, den er gerne auch aus 
einem Meter Entfernung über Coaches oder Caddies 
fliegen lässt, ist durch den spektakulären Gegensatz 
von rasantem Schwung und hoher, sanfter Flugbahn 
wie kein zweiter beispielhaft für das Talent des kali-
fornischen Ausnahmekönners. Er ist perfektes Sym-
bol für Phils Tanz auf der golferischen Rasierklinge, 
für den Drahtseilakt zwischen Faszination und Fias-
ko, zwischen Birdie und Double Bogey. Manchmal 
zwischen allem und nichts. Trotz seiner Dramatik ist 
er allerdings nur ein kleiner Teil aus dem magischen 
 Zylinder von Mickelsons spielerischem Repertoire, 
dessen Schönheit seit jeher in seiner Unberechen-
barkeit liegt. Die Reaktion der Zuschauer ist dabei im 
Wechselspiel mit den Schlägen ihres Helden gleicher-
maßen Anerkennung wie Grundlage. Beide schaukeln 
sich in gegenseitiger Anfeuerung in Höhen, die sie 
allein niemals erreichen würden. Die Menschen wis-
sen um diese besondere Beziehung, so wie auch Phil 
Mickelson um sie weiß.

PHIL BRAUCHT SEINE FANS, 
SO WIE SIE IHN BRAUCHEN

„Viele Spieler spielen dann am besten, wenn sie alles 
um sich herum ausblenden“, sagt Phil über die Ge-
fühlslage während einer Runde. „Sie sind in ihrer eige-
nen Welt. Ich dagegen brauche die Interaktion mit den 

Fans, um mein bestes Golf zu spielen.“ Der mittler-
weile 51-Jährige sehnt sich dabei nach weit mehr als 
der bloßen Ovation, vielmehr ist es das Zusammen-
spiel mit seinen Fans, das ihn anfacht. So bespricht 

„Lefty“ zum Beispiel hin und wieder mit Kindern am 
Rande des Fairways, ob er das Grün eines Par 5 angrei-
fen soll oder nicht. „Du kannst jederzeit mein Caddy 
sein“, zwinkert er dem kleinen Jungen zu, der ihn zum 
3-Wood ermutigt. In einem anschließenden Pro-Am 
darf der junge Fan tatsächlich Mickelsons Bag schie-
ben. Einem Marshall, den er per missglückten Drive 
am Kopf trifft, sagt Mickelson einmal, dass er im Fair-
way liegen würde, wenn das Haupt des Ordners „doch 
nur ein bisschen weicher wäre“. Dann entschuldigt er 
sich mehrfach und schenkt dem Unverletzten einen 
Handschuh samt Unterschrift. Hunderte Präsente 
dieser Art finden sich heute in den Wohnzimmer-
regalen seiner Fans.

Sie sind es auch, in deren Gesellschaft er Stunden um 
Stunden abseits des Platzes verbringt, sei es beim un-
ermüdlichen Schreiben von Autogrammen, externen 
Sponsoren-Events oder zahllosen philanthropischen 
Ausflügen. Schon immer ließ er viele an seinem be-
trächtlichen Reichtum teilhaben, ganz egal ob von 
Krankheit geschlagene Menschen, Kinder ohne Per-
spektive oder einen vom Schicksal getroffenen ehe-
maligen Football-Profi, dem die Rechnungen der 
Behandlung seiner querschnittsgelähmten Frau über 
den Kopf wachsen. Mickelson hat von der Geschichte 
lediglich im Fernsehen gehört. Für seine Kritiker sind 
solche Episoden wie jedes einzelne Autogramm nur 
selten von Bedeutung. Sie zimmern eine reine Fassade, 
ein konstruiertes Saubermann-Image für die Öffent-
lichkeit, welches nichts mit der Realität zu tun haben 
soll. So mancher Kollege beschreibt Phil als jemanden, 
der von unerschütterlichem Selbstbewusstsein ge-
tragen über den Dingen schwebe. In seinen mensch-
lichen Momenten tut er allerdings alles andere als das, 
wenn er sich selbst in der letzten Runde eines Majors 
zu einem kleinen Kind hinunterbeugt und ihm, be-
gleitet von freundlichen Worten, seinen Ball schenkt. 
In diesen Augenblicken ist alles real, allem voran das 
Leuchten in den Augen des Kindes und das freudvolle 
Lächeln, welches noch Stunden später im unschuldi-
gen Gesicht verweilt.

DAS INNERE KIND BEFEUERT DIE KARRIERE

So ähnlich lächelt Phil Mickelson selbst vor Jahr-
zehnten im heimischen Garten in San Diego, als er 
die Vorzüge der hauseigenen Chipping Area für sich 
nutzt. Bis heute bewahrt sich der mittlerweile drei-
fache Vater die unbekümmerte Leichtigkeit seiner 
frühesten Jugend, auch oder gerade weil er in ihr den 
vielleicht wichtigsten Grundstein für seine sportli-
chen Heldentaten sieht. „Seit ich denken kann, habe 
ich einen Schläger in der Hand“, sagt der sechsfache 
Major-Sieger, der damals spiegelverkehrt seinen Vater 
nachahmt und damit zum besten „Linkshänder“ der 
Golfgeschichte wird. „Ich habe immer wieder neue 
Schläge ausprobiert, habe mit dem Spiel experimen-
tiert und mich neu herausgefordert. Das macht die 
Faszination und den Spaß am Spiel aus, deshalb liebe 
ich es so. Und diese Einstellung hält mich heute noch 

Die Spielweise von Phil Mickelson wurde 
schon mit vielen Adjektiven tituliert:  
riskant, dramatisch, künstlerisch, furchtlos  
– und derlei unzähligen weiteren. Vor allem 
aber ist das Spiel des Superstars eines – 
unterhaltsam. Die Rolle des großen Enter-
tainers, sie schlägt tiefe Wurzeln im Selbst-
verständnis des Mannes, dessen Spitzname 
„Phil the Thrill“ seit über drei Jahrzehnten 
Programm ist. Und sie wird auf ewig  
untrennbar mit ihm und seinem immensen 
Erbe für den Golfsport verbunden sein!

VON MORITZ WOLLERT

P H I L  M I C K E L S O N

FO
TO

S:
  G

ET
TY

 IM
A

G
ES

23FOKUS

86 87PLACES 
TO BE

PLACES 
TO BE

Der Tisch in der Tavernetta al Molo ist 
gedeckt und das Setting gewaltig: Die 
Luft schmeckt herrlich nach Süden 
und Salz. In eine Richtung tut sich der 
Golf auf, in die andere der Hafen von 
Grignano mit ein- und auslaufenden 
Segelbooten. Ganz weit hinten, Rich-

tung Westen, das Märchenschloss Miramare. Hinter 
uns der Karst. Auf der glitzernden Adria schaukeln 
Boote, ein paar Kinder spazieren auf der Mole. Bevor 
wir nach einem kleinen Pranzo ins Verdauungskoma 
stürzen, geht’s mit dem „Delfino verde“-Bootsshuttle, 
das direkt vor der Tavernetta ablegt, in 30 Minuten 
Richtung Triest. Die Fahrt ist für Neulinge auf jeden 
Fall eine gute Wahl, denn so bekommt man einen ein-
zigartigen Eindruck von der Küste und dem Hafen  
Triests, einst Österreichs wichtigster maritimer Han-
delsplatz.

Das ehemalige Tor zur Welt

Bis zum Ende des Ersten Weltkriegs war Triest 
nicht nur mehr als 500 Jahre Teil des Habsburgerrei-
ches, sondern sogar sein wichtigster Seehafen. Die-
ses Erbe hat sich zuletzt hier auch mit Palacinche, 
Strudel de Pomi oder Tutto di Porco con Crauti auf 
vielen Speisekarten bewahrt: Letzteres am besten 
ein paar Schritte von der Börse entfernt im berühm-
ten Da Pepi. Ein kleiner rustikaler Laden, der eine 
Institution ist und wo sich mittags Menschen aus 
allen Schichten treffen. Überhaupt scheint hier in 
Triest alles recht entspannt. Man hat nicht das Ge-
fühl, von Touristenmassen überrollt zu werden. Und 
in der kompakten Altstadt mit ihren rund 200.000 
Einwohnern sind die meisten Sehenswürdigkeiten 
gut zu Fuß erreichbar. Wir schlendern über die 
weitläufigen Plätze, den malerischen Canal Grande 
entlang, vorbei an neoklassizistischer Architektur, 
die an die Bauten der Wiener Ringstraße erinnert. 
Ein Espresso im Stehen gehört für das perfekte Ita-
lo-Feeling natürlich dazu. Wer möchte, kann hier 
sogar den ganzen Tag Kaffee trinken. Möglichkei-
ten gibt es genug. Denn Triest zelebriert altöster-
reichische Kaffeehaustradition und gilt als Italiens 
Kaffeehauptstadt schlechthin. Die Triestiner konsu-
mieren rund dreimal so viel Kaffee wie der Rest des 
Stiefels und angeblich hat schon Ehrenbürger James 

Joyce seine gesamten Einkünfte in den Genuss des 
schwarzen Goldes gesteckt. Eine der schönsten Ad-
ressen für einen Capo in B, so heißt hier nämlich ein 
Espresso mit Milchschaumhaube im Glas, ist das 
Tommaseo, ältestes Kaffeehaus der Stadt. Oder das 
geradezu wienerische Café San Marco in der Neu-
stadt, ein Literaturkaffeehaus mit Thonetstühlen, 
Marmortischen und einer kleinen Buchhandlung.

Das Meer auf dem Teller

Zudem hat Fisch große Tradition in Triest. Ob 
Sgombri, Sardellen oder Sardoni – vor allem ent-
lang der Küste steht Meeresgetier in immer neuen 
Variationen auf der Speisekarte. Für leichte, gradli-
nige und schnörkellose Fischküche als Kontrast zur 
deftigen Triestiner Hausmannskost steht etwa das 
Menarosti. Das Traditionsrestaurant aus 1903 wahrt 
seinen Ruf als schöne Location mit formidablem 
Service und hochqualitativer Meeresküche. Ein Hit 
ist etwa die Triestiner Fischsuppe, gut und pfiffig 
mariniert. Oder die frittierten Sardinen: Wichtig ist, 
dass es sogenannte Barcolani sind, die nur vor der 
Haustüre gefischt wurden. Denn von dort sind sie 
am besten. Manchmal gibt es im Menarosti sogar 
Musoli, das sind saftige Muscheln mit bizarrem Äu-
ßeren, aber schönem Aroma, die ebenfalls nur vor 
Triest und Istrien vorkommen. 

Moderno e giovane – das andere Gesicht der Città

Die Stadt hat aber auch eine junge, recht vitale Gas-
troszene. Die Triestiner Schickeria trifft sich seit 
ewigen Zeiten gerne im Le Bollicine auf ein Glas 
Prickelwein. Gewählt wird in dieser wahren Schaum-
weinzentrale aus dutzenden Positionen – von Spu-
mante über Franciacorte Prosecci bis hin zu franzö-
sischen Granden wie Roederer Cristal oder Bollinger 
007 Millesime. In der warmen Jahreszeit gilt auch 
die Open-Air-Bar The Roof auf der Dachterrasse der 
Marina San Giusto als einer der schönsten Plätze, 
beispielsweise zum Aperitivo. Im trendigen Hafenlo-
kal mit Retrolook weht meist eine angenehme Brise, 
manchmal leider auch die Bora. Und dieser bekannt-
berüchtigte Fallwind zerzaust nicht nur so manche 
Frisur, sondern fegt auch mitunter ganz heftig über 
die „Stadt der Winde“ hinweg. 

Prachtvolle Boulevards, weite 
Plätze, mediterranes k.u.k. Flair: 
Die Stadt, die im Norden vom 
Karst, im Osten von Slowenien 
und im Südwesten von der  
Adria begrenzt wird, vereint 
mehr Kulturen, Traditionen und 
Einflüsse in sich als jede andere 
in Italien.
Sylvia M. Sedlnitzky verrät,  
warum sich ein Kurztrip in die 
friulanische Hauptstadt zu jeder 
Jahreszeit lohnt.

VON SYLVIA M. SEDLNITZKY
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DESIGN HAT IN ALLE LEBENSBEREICHE  
EINZUG GEHALTEN. KAUM EIN GEGENSTAND, DEN 

WIR IN DIE HAND NEHMEN, KEIN WERKZEUG,
 KEIN KLEIDUNGSSTÜCK, KEIN SCHUH, DER NICHT DAS 

ERGEBNIS EINER BEWUSST GEPLANTEN GESTALTUNG IST.
MAN KÖNNTE SAGEN: UNSER GANZES LEBEN IST 

DESIGNT – NUN AUCH GOLF. 

DABEI KOMMEN UND GEHEN TRENDS IM GOLF-DESIGN.  
NICHT ALLE TRENDS BLEIBEN, ABER GUTES DESIGN  
SETZT SICH IMMER DURCH, SPRICHT DIE SPRACHE  

DER ZEIT UND IST FÜR DIE ZUKUNFT GEMACHT.  
ABER SCHAUEN SIE DOCH SELBST.

DESIGN

IM FOKUS
PERFECT EAGLE

#2 / 2021

GOLF, LIFE & STYLE
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Shorts Puma
Golfschuhe Ecco
Bälle Vice Golf
Driver Ping
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FOKUSTHEMEN

#1 Zukunft
#2 Jugend & Golf
#3 Golfurlaub

#1 Lernen fürs Leben
#2 Golf & Sex
#3 Golf in der Wirtschaft
#4 Golfen mit 50+
#5 Golfen & Reisen

#1 The Spirit of the Game
#2 Risk & Reward
#3 Golf & Kreativität
#4 Golf & Genuss

#1 Der Golf Zirkus
#2 Positionierung macht Mut
#3 Golf & Familie
#4 Golf & Gesundheit

#1 Weltsport Golf
#2 Design & Architektur
#3 Ladies First im Golfsport
#4 Golfen mit allen Sinnen

#1 Spiel der Generationen
#2 Golf Meets Other Sports
#3 Doc Golf
#4 Golf & Nachhaltigkeit

#1 Golf & Wandel
#2 Golf & Macht
#3 Golf & Leidenschaft
#4 Golf & Genuss
#5 Golf & Reisen

#1 Golf & Werte
#2 Golf & Technik
#3 Golf & Lernen
#4 Golf & Brands
#5 Golf & Travel

#1 Golf & Zeit
#2 Golf & Kunst
#3 Golf & Religion
#4 Golf & Luxus
#5 Golf & Reise

#1 Golf & Style
#2 Golf & Jugend
#3 Golf & Umwelt
#4 Golf & Mindset

#1 Golf & Community
#2 Golf & Design
#3 The Golf Business
#4 Golf & Entertainment
#5 Golf & Mobilität

#1 Golf & Community
#2 Golf & Best Ager
#3 Golf & Emotion
#4 Golf & Diversität
#5 Golf & Destination

#1 Trends im Golfsport
#2 Businessfaktor Golf
#3 Golf & Genuss
#4 Golf & Reisen
#5 Golf & Winter 

#1 „Golf ist langweilig!“ Wir glauben, nein.
#2  „Golf ist nur etwas für Alte!“  

Wir glauben, nein.
#3 „Golf ist elitär!“ Wir glauben, nein.
#4 „Golf ist kein Sport!“ Wir glauben, ja.

2011

2015

2012

2016

2013

2017

2014

2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024

EXKLUSIVE FOTOSHOOTINGS (2010 – 202 1,  AUSWAHL)

Credits: MATO, Craig Dillon, Bernd Preiml, Oliver Gast, Rainer Hosch, Peter Garmusch, Dawid Michulec, Wolf Steiner, Sammy Zayed, Sonia Shaieb, Julia Gottwald
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» ERSCHEINUNGSTERMINE 2024

Ausgabe 1/24 | März/April: 
„ G O L F  I S T  L A N G W E I L I G ! “  
W I R  G L A U B E N ,  N E I N .
Anzeigen und  Druckunterlagenschluss: 8. März
Erscheinungstermin: 22. März

Ausgabe 2/24 | Mai/Juni: 
„ G O L F  I S T  N U R  E T W A S  F Ü R  A LT E ! “  
W I R  G L A U B E N ,  N E I N .
Anzeigen und  Druckunterlagenschluss: 19. April
Erscheinungstermin: 3. Mai

Ausgabe 3/24 | Juli/August: 
„ G O L F  I S T  E L I TÄ R ! “  
W I R  G L A U B E N ,  N E I N .
Anzeigen und  Druckunterlagenschluss: 14. Juni
Erscheinungstermin: 28. Juni
 
Ausgabe 4/24 | September/Oktober: 
„ G O L F  I S T  K E I N  S P O R T ! “  
W I R  G L A U B E N ,  J A .
Anzeigen und  Druckunterlagenschluss: 23. August
Erscheinungstermin: 6. September

» PERFECT TEAM
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» PERFECT EAGLE 
 VERTRIEBSGEBIET

BUCHUNGSVARIANTEN:
GESAMTAUSGABE
AUSGABE D + MALLORCA
AUSGABE A + CH + SÜDTIROL 

Die Ausgaben in den angeführten Vertriebsgebieten können
in den klassischen Anzeigenseiten (ab 1/2 Seite) variieren.
Die Anzeigen können ab 1/2 Seite für die angeführten  
Vertriebsgebiete auch separat gebucht werden.

» DRUCKAUFLAGE
D + Mallorca  20.160 Stück
A  14.400 Stück
CH + Südtirol    1.440 Stück 

Gesamtauflage  36.000 Stück

» VERTRIEB

KIOSKE: FLUGHÄFEN & BAHNHÖFE IN D+A
2.500 selektierte Verkaufsstellen

BEZAHLTE EINZEL-ABOS
Direktversand an den Haushalt 

BEZAHLTE GOLFCLUB-ABOS
Direktversand an die Mitglieder kooperierender Golfclubs
 
 

HOTELS & RESORTS
Versand an APP Partner: Golfclubs, Hotels &  
Restaurants im deutschsprachigen Raum

OPINION LEADER VERSAND
Direktversand an Entscheider (Geschäftsführer,  
Vorstände, Marketing, …), nationale und internationale 
Werbe- und Mediaagenturen, Unternehmen und  
Golfindustrie 
 
 

HOT SPOTS 
Aufgelegt in Trend- und Szene-Lokalen, gehobener  
Gastronomie und gut sortierten Golf-Shops

PROMOTION AUFLAGE & KOOPERATIONEN
Verteilung bei Zielgruppenaffinen Events  
(z.B. Profi- & Amateurturniere, Messen, etc.)

SONDERVERTRIEB
über 28 Golf House Filialen (4.500 Stück pro Ausgabe)

GOLFCLUBS* 
Versand an alle Golfclubs in Deutschland, 
Österreich, Schweiz, Südtirol und Mallorca

Deutschland 730 Clubs
Österreich 158 Clubs
Schweiz 98 Clubs
Südtirol 9 Clubs
Mallorca 19 Clubs

Gesamt 1.014 Clubs

*Stand 30. August 2018 MALLORCA 

 SÜDTIROL 

BUCHBAR: 

– GESAMTAUFLAGE

ODER MUTATIONEN:

– DEUTSCHLAND
(+ MALLORCA)

– ÖSTERREICH
(+ CH & SÜDTIROL)

 ÖSTERREICH 

 SCHWEIZ 

 DEUTSCHLAND 

M A G A Z I N D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H K O N T A K T



* Exklusive 3 mm Überfüller | Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und  
5 % Anzeigenabgabe. Agenturprovision 15 % | Preisliste gültig ab Oktober 2017 |  
Irrtümer und Druckfehler vorbehalten.

** Inklusive Vertriebsgebiet Mallorca

*** Inklusive Vertriebsgebiet Südtirol

» PERFECT EAGLE MEDIATARIFE

FORMAT ABFALLEND* PREIS IN € 
D**

PREIS IN € 
A + CH***

PREIS IN € 
D + A + CH

DOPPEL- 
SEITE 460 x 300 mm 11.300,– 11.300,– 17.300,– 

GANZE  
SEITE 230 x 300 mm 6.300,– 6.300,– 10.300,– 

1/2 HOCH 110 x 300 mm 3 .500,– 3.500,– 6.300,–

1/2 QUER 230 x 150 mm 3.500,– 3.500,– 6.300,–

1/3 HOCH 76 x 300 mm 4.300,– 

1/3 QUER 230 x 100 mm 4.300,–

1/4 HOCH 60 x 300 mm 3.500,– 
1/4 QUER 230 x 75 mm 3.500,–
1/4 KASTEN 109,5 x 148 mm 3.500,–

ÜBERBUND  
2 x 1/2 QUER 460 x 150 mm 10.300,–

SONDERWERBEFORMEN
» Allongen, Tip-on-cards, Gatecovers, Banderolen & Weitere Werbeformen auf Anfrage.

U 2 / SEITE 3 13.900,– 13.900,– 22.000,–
U 3 7.500,– 7.500,– 11.500,–
U 4 9.300,– 9.300,– 15.000,–

FIXPLATZIERUNG +10 % +10 % +10 %

» BEILAGEN* GRAMMATUR GESAMTAUFLAGE  REGIONAL
Max. Format:  bis 20 g 160,– 170,–
200 x 270 mm bis 40 g 175,– 185,–
 bis 50 g 185,– 195,–
 bis 60 g 195,– 205,–
 über 60 g auf Anfrage
» BEILEIMER*    
Max. Format:  bis 20 g 175,–  185,–
200 x 270 mm bis 40 g 200,–  210,–
 bis 50 g 215,–  225,–
 bis 60 g 225,–  235,– 
 über 60 g auf Anfrage

SONDERPLATZIERUNG  PREIS IN € D** A + CH*** D + A + CH

ADVERTORIAL
Preise wie klassische Anzeige zzgl. Gestaltungskosten.

GESTALTUNGSKOSTEN: pro Seite EUR 480,- | Kleinformat EUR 270,-
Fotokosten exklusive.

MUTATION  AB 
1/2 SEITE MÖGLICH

* Preisangaben der Beilagen/Beileimer per 1.000 Stück. Mindestbelegung 5.000 Stk.  

Zusatzkosten: 
Postgebühren für Fremdbeilage: EUR 27,60 pro 1.000 Stück. 
Exklusive Portogebühren.

Anlieferadresse für beigestellte Beilagen etc.: 
Druckerei Berger, Wiener Straße 80, A-3580 Horn

M A G A Z I N D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H K O N T A K T



» TECHNISCHE ANFORDERUNGEN

DRUCKTECHNIK

» Heftformat: 230 x 300 mm
» 300 dpi, Druck im 60er Raster
» Umschlag: Bogenoffsetdruck
» Kern: Rollenoffsetdruck
» Farbprofil: Euroscale coated v2

DRUCKDATEN

» Druckfähige PDF-Dokumente (mindestens PDF/X-3)
» Ringsum mindestens 3 mm Beschnittzugabe
» Schnittmarken und Passkreuze müssen außerhalb der Beschnittzugabe liegen
» Schriften/Bilder eingebettet
    Farbbilder: CMYK-TIF oder EPS, unkomprimiert, Auflösung 300 dpi
    Strich: Bitmap-TIF, Auflösung 1.200 dpi
    S/W-Bilder: Graustufen-TIF oder EPS, unkomprimiert, Auflösung 300 dpi
» Zur Farbabstimmung an der Druckmaschine ist ein beigelegter, farbverbindlicher Proof 
    unbedingt erforderlich!
» Für die einwandfreie Veröffentlichung der übermittelten Daten übernimmt PERFECT EAGLE    
    nur dann die Verantwortung, wenn sämtliche angeführten Richtlinien eingehalten wurden.
» Anschnittgefährdete Elemente müssen in einem Abstand von mindestens 5 mm zu allen 
   Beschnitträndern platziert werden.

DATENÜBERMITTLUNG

» via Datenträger an:
   PERFECT EAGLE | Score 54 GmbH | Joanelligasse 10/11 |  A-1060 Wien
» per E-Mail an: office@perfect-eagle.com

M A G A Z I N D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H K O N T A K T



WIDGET GAMES

DIGITAL

Die digitale Welt von Perfect Eagle Golf umfasst mittlerweile eine Content-Page  (perfect-eagle.com),  
Social Media Kanäle (Facebook & Instagram), Widgets und einen Newsletter. 

NEWSLETTER

WEBSITE

SOCIAL MEDIA

„CONTENT IS KING, BUT ENGAGEMENT IS QUEEN.
AND THE LADY RULES THE HOUSE.“

M A G A Z I N D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H K O N T A K T



» WEBSITE » NEWSLETTER » GEWINNSPIELE

Auf unserer online-Plattform informieren wir 
laufend über die wichtigsten Themen aus der 
spannenden Welt des internationalen Golf-
sports. Beiträge werden den einzelnen  
Resort-Seiten der Website zugeordnet: 
SPORTS, EQUIPMENT, FASHION, PLACES 
TO BE, BODY & SOUL und COMMUNITY. 

Nutzen Sie das redaktionelle Umfeld unserer 
Website inklusive Bildergalerien und eingebet-
teter Beiträge aus den sozialen Netzwerken, 
um auch Ihr Event, Produkt oder Ihre Destina-
tion perfekt in Szene zu setzen.
 

Im wöchentlichen Rhythmus und zusätzlich 
zu besonderen Anlässen versorgen wir unsere 
Community mit den wichtigsten News aus der 
Golf_Life_Style Welt von Perfect Eagle Golf 
– regelmäßig, aktuell und direkt im eigenen 
E-Mail-Postfach. Nutzen Sie dieses effektive 
Tool, um mit Vorschau-Bild, Teaser-Text und 
Link zur eigenen Homepage auf sich aufmerk-
sam zu machen.
 
Gerne versenden wir auch exklusive News- 
letter, die sich individuell nur einem Thema 
widmen. In der kreativen Gestaltung Ihres  
Beitrags sind uns (fast) keine Grenzen gesetzt.

Nichts zieht die Aufmerksamkeit der Online- 
Community stärker auf sich, als Gewinnspiele. 
Nutzen Sie die multimediale Perfect Eagle  
Plattform, um außergewöhnliche Preise best-
möglich in Szene zu setzen und potentielle  
Kunden zu begeistern!

Egal ob Widgets, Facebook, Instagram,  
Website oder Newsletter: 
Wir wickeln Gewinnspiele nach individuellen 
Wünschen ab und können dabei auf alle  
unsere Kommunikationskanäle zurückgreifen.

VERSAND AN ÜBER 

20.000 
GOLFER/INNEN

ÖFFNUNGSRATE
ÜBER 35% WIN 

NOW
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NEU

» GAMES (WIDGETS) 
SO GEHT COMMUNITY HEUTE. 

Engagement ist das oberste Ziel im digitalen Zeitalter, sie wollen mit Ihrer Community in  
ständigem Kontakt sein und ihr mehr bieten als nur digitale Werbung. Mit neuen und  
kreativen Ansätzen in Form von Tippspielen und Quizzes (Gamification) erreichen Sie ein  
nie dagewesenes Engagement ihrer Community. Perfect Eagle Golf bietet Ihnen nicht nur  
die Erstellung und Aufbereitung der Inhalte und deren Ausspielung über unsere zielgruppen- 
gerichtete Golf-Plattform mit wertvollen Kontakten für Ihre Marke, Sie bekommen die  
sogenannten Widgets auch zum ausspielen auf Ihrer eigenen Plattform (Embedding & Links).

» ABLAUF

1

Sie buchen Widgets
und stellen Preise 

zur Verfügung.

2

Wir setzen die Widgets 
technisch um und  

stimmen es mit Ihnen ab.

3

Widgets werden auf Ihren  
und unseren Kanälen  

ausgespielt und beworben.

4

Nach Ablauf erfolgen
Auswertung +  

Auslosung der Sieger.
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» CONTENT-GEWINNSPIELE

In unseren Content-Gewinnspielen stellen wir 
u. a. Turniere und Golfer vor. Die User erweitern  
somit spielerisch ihren Golf-Horizont und  
können zusätzlich noch Preise gewinnen, die 
von Ihnen zur Verfügung gestellt werden. 

» TIPPSPIELE

Schon getippt? Seit 2021 bieten wir ein ganz  
spezielles, gamifiziertes Tippspiel-Erlebnis  
zu ausgewählten Turnieren der PGA Tour wie 
auch der European Tour an. Auch hier geht es 
um attraktive Preise.

Hier Klicken und
 ausprobieren!

Hier Klicken und
 ausprobieren!

NEU

» UND WAS BRINGT IHNEN DAS? 

Wir liefern Ihnen fertigen, attraktiven Content für Ihre Kanäle, um Ihren Usern bestes Entertainment zu 
bieten. Außerdem profitieren Sie von Ihrer Logopräsenz (Sponsorship) auf unseren Kanälen.

» WIR BIETEN ZWEI VERSCHIEDENE VERSIONEN AN:  

BEISPIEL FÜR STATISTIKEN

MASTERS TOURNAMENT 2021 – TIPPSPIEL

Gesamte Widget-Interaktionen 10.642

Votes 4.211

Gesamte Widget-Views 955

Gesamte Verweildauer 13:42:22

Durchschnittliche Verweildauer  00:01:28

Gesamte Nutzer 551

Abschlussrate 92,01%

Absprungrate 7,99%
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NEU

» TARIFE WIDGETS

Widget-Brandings starten preislich bei € 950 (pro Widget) – je nach 
redaktioneller Tiefenintegration und Kommunikationskanal variieren auch 
die einzelnen Paketleistungen.

BOOK MORE PAY LESS
Buchung 3 Widgets – 15%
Buchung 6 Widgets – 20%
Buchung 9 Widgets – 25%

Es können pro Turnier ein bzw. auch 
mehrere Widgets gebucht werden!

Für weitere Rückfragen richten Sie sich bitte direkt 
an Lukas Medek: angerer@perfect-eagle.com

» BEISPIELE

Events & Turniere: Ryder Cup, BMW International 
Open, Olymic Golf Tournament, Masters Tournament, 
Porsche European Open, etc.

Communities, Regionen, Golfclubs, Venues,  
Hotels, etc.

Jedes Turnier kann gebucht werden.  
Zusätzliche Events auf Anfrage.

» ERFOLGSFAKTOR  
GEWINNSPIELPREISE

Die Erfahrung zeigt: Hochwertige Sachpreise  
steigern den Erfolg und die Reichweite dieses  
Wettspiel-Tools massiv!
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» TARIFE ONLINE KLASSISCH

PERFECT BANNER ONLINE
Fixplatzierung (400 x 570 px)

Impactstarke Premiumplatzierung 
auf der Landingpage

2 Wochen 700 €
4 Wochen  1.000 €

KOMBINATION 
LANDINGPAGE + RESSORTSEITE

2 Wochen 1.100 €
4 Wochen  1.500 €

KOMBINATION 
LANDINGPAGE + RESSORTSEITE

2 Wochen 1.300 €
4 Wochen  1.800 €

LEADEROARD BANNER  ONLINE
Fixplatzierung (970 x 250 px)

Impactstarke Premiumplatzierung 
auf der Landingpage

2 Wochen 800 €
4 Wochen  1.200 €

» ONLINETARIFE PERFECT EAGLE
IMPACTSTARKE ONLINE-WERBEMÖGLICHKEITEN AUF DER MULTIMEDIALEN PERFECT EAGLE PLATTFORM

» TARIFE NEWSLETTER

» TARIFE SOCIAL MEDIA

NEWSLETTER BANNER (1200 x 800 px)
Impactstarke Premiumplatzierung

1x Aussendung 1.200 €

FACEBOOK
Impactstarkes Posting auf Perfect Eagle 
Facebook-Seite (diverse Formate)

1x Posting 250 €
5x Postings  1.000 €

EXKLUSIVER NEWSLETTER 
(mit personalisierten Themen, 
Content bereitgestellt vom Kunden)

1x Aussendung 3.000 €

INSTAGRAM
Impactstarkes Posting auf 
Eagle Golfguide Instagram-Seite 

1x Posting 50 €
5x Postings 200 €

Zielgerichtete Werbung auf 
einer der Ressortseiten:
• Sports
• Equipment
• Fashion
• Places to be
• Body & Soul
• Community

2 Wochen 600 €
4 Wochen  800 €

Zielgerichtete Werbung auf 
einer der Ressortseiten:
• Sports
• Equipment
• Fashion
• Places to be
• Body & Soul
• Community

2 Wochen 500 €
4 Wochen  700 €

FÜR ALLE DIGITALEN WERBEFORMATE GILT: 

Größe: Max. 100 kB
Dateiformat: gif, jpg, png

Gestaltung klassischer Banner:  
Wir können die Gestaltung  der Onlineformate  
gerne für Sie übernehmen. Die Gestaltungs- 
kosten belaufen sich auf € 180,– netto. 

Daten und Abstimmung an:  
angerer@perfect-eagle.com

LEGENDE: 
 Content (Perfect Eagle Redaktion)
 Banner klassisch (vom Kunden)
 Advertorial (von Perfect Eagle Redaktion 
 gestaltet, Inhalte vom Kunden)
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» TARIFE ONLINE ADVERTORIALS 
WIR TRANSPORTIEREN IHRE INHALTE AUF UNSEREN PLATTFORMEN

ADVERTORIAL 
Gestaltungskosten  
Advertorial*

+ TEASER  
LANDINGPAGE 
Impactstarke  
Fixplatzierung auf  
der Landingpage

+ TEASER NEWSLETTER
Impactstarke  
Teaserplatzierung  
im Newsletter

+ TEASER FACEBOOK 
Advertorial Teaser FB  
auf Perfect Eagle  
Facebook-Seite zum  
Advertorial Launch

ADVERTORIAL 
Gestaltungskosten  
Advertorial*

+ TEASER  
LANDINGPAGE 
Impactstarke  
Fixplatzierung auf  
der Landingpage

+ TEASER NEWSLETTER
Impactstarke  
Teaserplatzierung  
im Newsletter

ADVERTORIAL 
Gestaltungskosten  
Advertorial* 

+ TEASER  
LANDINGPAGE 
Impactstarke  
Fixplatzierung auf  
der Landingpage

FÜR ALLE DIGITALEN WERBEFORMATE GILT: 

Größe: Max. 100 kB
Dateiformat: gif, jpg, png

Gestaltung klassischer Banner:  
Wir können die Gestaltung  der Onlineformate  
gerne für Sie übernehmen. Die Gestaltungs- 
kosten belaufen sich auf € 180,– netto. 

Daten und Abstimmung an:  
angerer@perfect-eagle.com

LEGENDE: 
 Content (Perfect Eagle Redaktion)
 Banner klassisch (vom Kunden)
 Advertorial (von Perfect Eagle Redaktion 
 gestaltet, Inhalte vom Kunden)

PAKET 1 PAKET 3

 1.200 €

Laufzeit: 2 Wochen Laufzeit: 2 Wochen Laufzeit: 2 Wochen

 1.600 € 1.800 € BESTE  REICHWEITE!

PAKET 2

Verlängerung der Laufzeit auf 4 Wochen: 300 €

* Das digitale Advertorial kann sowohl 
direkt für die Website produziert 
werden (Textinputs und Bilder vom 
Kunden), oder von einem vorgandenen 
Print-Advertorial digital umgesetzt werden. 
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AWARDS, BABY!
Wir zeichnen die Besten der Besten aus! 
Bei der Abstimmung sind unsere Leser gefragt. Sie geben online ihre Präferenzen ab und wählen ihre Sieger. 
Die Abstimmung läuft über die gesamte Saison 2024. Die Gewinner werden Ende des Jahres gekürt.

CLUB

STYLE

SERVICE

SPORTS

In diesen vier Kategorien werden die Awards vergeben.
Für 2024 sind wir auf der Suche nach starken Partnern. Sie wollen  
mit uns gemeinsam die Perfect Eagle Golf Awards vergeben?  
Wir freuen uns auf ihre Kontaktaufnahme!

Unsere Gewinner*innen dürfen sich über 
hochwertige Siegerplaketten freuen,  
die sie im Club oder Restaurant stolz
präsentieren können. 

HAUPTSPONSORPAKET
Saisonstart: Anfang März mit Perfect Eagle Golf Ausgabe #1
Mindestens 4 Seiten ausführliche Vorstellung
Laufende Bewerbung im Print: über alle 4 Magazine mit jeweils zumindest 1/1 Seite
Große Auswertung in der Ausgabe 4 (mind. 5 Seiten)
Laufende Bewerbung digital: über unser wöchentlichen Newsletter  
(+ Stand Alone), Website und Social Media (Facebook und Instagram)
Platzierung des Sponsorlogos auf über 60 Siegertafeln in den Golfclubs
Werbewert: Euro 50.000,- Budgetbedarf: Euro 17.500,-

SERVICE
CLUB

STYLE
SPORTS

PERFECT

POWERED  BY

MAIN SPONSOR

POWERED  BY

CATEGORY
SPONSOR

POWERED  BY

CATEGORY
SPONSOR

POWERED  BY POWERED  BY

CATEGORY
SPONSOR
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Marken liegen uns am Herzen. Schon immer. Oder genauer 
gesagt: seit mittlerweile über 30 Jahren. Und wie wir alle 
wissen, wird die Bedeutung von Marken in Zukunft immer 

wichtiger. Denn die Konsumenten kaufen ja keine Produkte, son-
dern sie kaufen Marken!

Die Bedeutung des Game-Changers „Marke“ im Golfmarkt steht  
daher bei uns im Mittelpunkt all unserer Aktivitäten. 

Sei es im Bereich Marken-Market-Research. Gemeinsam mit dem 
European Brand Institute haben wir als die Golf-Plattform der  
D/A/CH-Region die erste „European Golf Brand Study 2018“ ins  
Leben gerufen. Im Mittelpunkt der Untersuchung: die wertvollsten 
Golfmarken der Welt zu erheben. 2018 haben wir damit den Anfang 
gemacht und werden in weiterer Folge in allen Golf-Kategorien 
analysieren, was erfolgreiche Golfmarken von heute auszeichnet.

Oder sei es im Bereich Golf-Marken-Analyse. Hier geht es für uns  
um die kritische Auseinandersetzung mit der Fragestellung: „Wann 
wird ein Golfclub zur Marke?“ Natürlich nur dann, wenn alles wirk-
lich zusammenpasst. Aber davon sind wir ja bei den meisten Anla-
gen in Deutschland, der Schweiz und Österreich  ziemlich weit ent-
fernt (siehe Ausgabe Nr.33). Wir denken, das muss sich ändern. 

Aus diesem Grund wollen wir etwas dagegen tun. Und daher 
gründeten wir Perfect Eagle Golf Branding mit der Zielsetzung, 
starke Golf-Marken zu schaffen, die der Golf-Markt heutzutage
zur Differenzierung und Belebung braucht. 

Wie wir mit unserem Know-how und Angebot auch Ihr Golf zu Gold 
machen, erfahren Sie auf den folgenden Seiten. 

Wir freuen uns, Sie mit Perfect Eagle Golf Branding auf das nächste 
Marken-Level zu heben.

WIR VERGOLDEN IHRE MARKE.

PERFECTS YOUR 
GOLF BRAND.

Thomas Wasserburger & Thomas May

M A G A Z I N D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H K O N T A K T



PERFECT EAGLE GOLF 
MACHT WERBUNG!

Perfect Eagle Golf gründet die erste 
Golf-Inhouse-Agentur. Von Golf- und 
Branding-Spezialisten für Golf-Profis 

und alle, die professionell im Golf  
kommunizieren und werben wollen.

WER MACHT GOLF ZU GOLD?
Golf- und Kommunikations-Spezialisten mit über 

30 Jahren Marketing- und Marken-Kompetenz und 
Agenturmanagement-Erfahrung, mit nationalen 

und internationalen Auszeichnungen (Euro-Effie), 
mit umfassenden Corporate Publishing-Projekten  

und reichhaltigem Content-Marketing vom 
Golfmagazin und der Golf-Onlineplattform.

GO FOR GOLD!
Sie benötigen eine Webpage, ein Logo, eine  

Idee für mehr Greenfee-Spieler, ein Direct-Mailing, 
 Content-Marketing, Gestaltung einer Borschüre  

oder eine umfassende Marken- und Branding- 
strategie für Ihren Golfclub? Perfect Eagle Golf  

Branding bietet Ihnen die beste Lösung. 
Warum sich also mit weniger zufrieden geben?

FO
TO

S:
 W

O
LF

 S
TE

IN
ER
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WAS BIETET PERFECT  
EAGLE GOLF BRANDING?
Welche Kommunikationsmittel Sie auch immer für Ihren 
Golfclub benötigen – bei uns bekommen Sie Ihre goldene Lösung.

MARKENSTRATEGISCHE 
KOMMUNIKATION
• Golfclub Potentialanalyse (inkl.  

Zielgruppen- und Wettbewerbsanalyse)
• Strategiekonzept Golfclub-Branding mit  

Positionierungsalleinstellung
• Gestaltung und Inszenierung Golfclub-Branding 

(von klassischer Kommunikation und Online- 
Umsetzung bis zur Give-away-Konzeption)

MASSGESCHNEIDERTE
KOMMUNIKATION
• Logo, Design und Re-Design Ihrer Golf Brand 
• Gestaltung Corporate Design (Drucksorten, Newsletter, … ) 
• Werbemittelgestaltungen und Textierungen 
• Direct Mailings und Kundenaussendungen
• Fotoshootings und Videoproduktionen (Imagefilme, u.v.m.)
• Webpage- und Online-Kampagnen-Gestaltung
• Content-Marketing, Guerilla-Marketing u.v.m. 

CORPORATE PUBLISHING
Gestaltung und Produktion:
• B2B-Magazine
• Kundenzeitschriften
• Mitarbeitermagazine 
• Geschäftsberichte und CSR-Reports
• Corporate Books 
• Unternehmensbroschüren u.v.m.

FORDERN SIE UNS HERAUS! 
GO FOR GOLD UNTER MAY@PERFECT-EAGLE.COM
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ANDERE SAMMELN 
BRIEFMARKEN,  
WIR GOLFMARKEN.
Ja, ein außergewöhnliches Hobby, aber 
schön. Wir sammeln tolle Golfmarken  
und machen sie noch wertvoller. 

Need help? 
Call +43-664-2252826 
or contact may@perfect-eagle.com

BIG 
CITY 
DRIVE. 

BIG 
CITY 
RANGE. BIG 

CITY 
GOLF. 

BIG CITY DRIVE heißt für uns: in einem Augenblick in  
der schönsten Natur und gewissermaßen „auf dem Land“ 
Golf zu spielen und im nächsten Augenblick mitten im 
Herz der schönsten und lebenswertesten City der Welt, 
Wien, einzutauchen. Was Sie davon haben? The Best of 
two Worlds. Golf und Großstadt-Flair. Natur und City-Life. 
Und all das nur einen kurzen Drive entfernt.

BIG CITY RANGE heißt für uns:  
Ihnen mit 23 Hektar eine der 
größten Driving Ranges in ganz  
Österreich, die sogar von zwei  
Seiten bespielbar ist, bieten zu  
können. Und auf dem einzigartigen 
18-Loch-Naturminigolfplatz   
„Die Alpen“ haben nicht nur  
Family, Friends und Nichtgolfer  
ihren größten Spaß. 

BIG CITY GOLF heißt für uns: Ihnen den weitläufigsten und  
großzügigsten Golf-Platz (18-Loch-Golf-Meisterschaftsplatz  
plus 3-Loch-Übungsanlage) mit 86 Hektar, der sich durch  
naturnahe Bauweise und schönen alten Baumbestand  
auszeichnet, in direkter Nähe zu Wien bieten zu können. 
Was Sie davon haben? Einen großen Platz und große Natur  
für Ihr Golf in unmittelbarer Nähe zur schönsten und  
lebenswertesten Stadt der Welt: Wien.

BIG SPILLERN GOLF ist großes Golf. 
Mit viel Platz, großartiger Natur, vielen  

Trainingsmöglichkeiten – und das ganz  nah 
bei Wien, der schönsten City der Welt.

Big Spillern Golf ist großes Golf.
Für Ihr bestes Golf.

ZWEI WELTEN. EINE GOLF-FAMILIE:

adamstal.at schladming-golf.at                                                                                                                                               
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Das Scramble-Turnier von Perfect Eagle.

Die perfekte Turnierserie in
Deutschland und Österreich.
Tue etwas für mehr Spaß und Freude in deinem Golfleben! 
Beim Perfect Match – dem Scramble-Turnier von Perfect 
Eagle! 

Egal ob im Familien- oder Freundesverbund – große 
Emotionen sind garantiert. Be part of the Perfect Match, 
wo die unvergessliche Golfmomente passieren.

Teilnahmeberechtigt:
Teams zu je 2 Personen.
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Hard Facts:
Turniermodus:
2er Texas Scramble Zählwettspiel – Reihenstart von Tee 1.

• fördert den Teamgeist.
• bringt Golfer unterschiedlicher Altersklassen und 

Handicaps zusammen.
• weniger Druck, mehr Spaß.
• doppelte Anzahl an Chancen für niedrigere Scores und 

mehr Birdies.

Ausgespielte Gruppen:
2 Gruppenwertungen: Brutto & Netto. Die Siegerteams 
qualifizieren sich für das Finalevent.

Teilnahmegebühr:
Team Gast: € 140,- Team Member: € 60,-

Das Teamfee beinhaltet jeweils einen 15 € 
Konsumationsgutschein pro Teilnehmer, der nach der Runde 
(am gleichen Tag) im Clubrestaurant eingelöst werden kann.

Das Scramble-Turnier von Perfect Eagle.
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Finale
Die Brutto- und Nettosieger der jeweiligen 
Qualifikationsturniere erhalten eine Einladung zum großen 
Finalevent in Kitzbühel.

Ihre Vorteile als Perfect Match Partner

Holen Sie ein echtes Scramble-Event mit Wieder-
erkennungswert in Ihren Club und profitieren Sie  
von zahlreichen Benefits, wie etwa:
• Medienwirksame, reichweitenstarke Repräsentation auf 

einer emotional aufgeladenen, beliebten Golf-Plattform
• Steigender Bekanntheitsgrad durch die Medien-

Kooperation über die gesamte Saison und alle Kanäle 
(digital & Print) hinweg

• Greenfee-Einnahmen
• Generationenübergreifende Kundenbindung

JETZT ANMELDEN
Das Scramble-Turnier von Perfect Eagle.
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93 %
unserer Leserschaft sind  
mit dem Produkt zufrieden 
(Kombination aus Sehr  
zufrieden (33,2 %) und
Eher zufrieden (59,5%)).

 PERFECT EAGLE 
 MIT GUTEN NOTEN! 

 Mittelwert

Modern 1,7

Sympathisch 1,8

Qualitativ hochwertig 1,8

Informativ 1,8

Kompetent 1,8

Glaubwürdig 1,9

Vielseitig 1,9

Unterhaltsam 1,9

Abwechslungsreich 1,9

PERFECT EAGLE 
MACHT DIE GOLF-  
WELT ZUFRIEDEN!

61,9%

58 %

48,9 %

38,1 %

19,9 %

84,9 %
der Perfect Eagle-Leserschaft  
unternehmen mindestens eine  
Golfreise pro Jahr. 

Österreich

Deutschland

Spanien

Italien

Portugal

Das sind die Lieblingsdestinationen der 
Perfect Eagle-Leserschaft.

2 Golfreisen 
pro Jahr

1 Golfreise 
pro Jahr

3 Golfreisen 
pro Jahr

4 oder mehr 
Golfreisen 
pro Jahr

18,9%

16,8%
15,1%

34,1%

84 %
empfehlen Perfect 
Eagle weiter.

PERFECT EAGLE 
WIRD STARK 
WEITEREMPFOHLEN! 

66,3 %
unserer Leserschaft  
heben das Magazin auch 
nach dem Lesen noch  
auf, um später wieder  
darin zu blättern.

PERFECT EAGLE 
WIRD AUFGEHOBEN.

DIE PERFECT EAGLE-LESERSCHAFT  
VERREIST GERNE UND OFT

Wir führten die größte Golf-Plattform- 
Umfrage im deutschen Sprachraum durch. 
Unser Ziel: immer neue Maßstäbe in der 
Darstellung des Lebensgefühls Golf setzen.

L eserInnen sind mit PERFECT EAGLE 
sehr zufrieden und empfehlen uns oft 

weiter. Das freut uns sehr! 
 
Modernität, Informationsgehalt und 
Glaubwürdigkeit werden am stärksten mit 
dem Magazin verbunden. Was besonders 
gefällt: verständliche Berichterstattung, 
ein angenehmes Format sowie aktuelle, 
interessante Themen.

PERFECT EAGLE wird zu etwa zwei Drit-
teln von Männern gelesen. Das entspricht 
der allgemeinen Struktur der  Golfer in 
Europa (vgl. KPMG-Studie von 2017, die 
besagt: 67 % männlich, 25 % weiblich, 8 % 
jugendlich). Insgesamt verbringen Leser- 
Innen im Schnitt 30 Minuten mit dem  
Lesen einer Ausgabe von PERFECT EAGLE. 

MARKENSTUDIE: 
DIE ERGEBNISSE!

Entspannt

Zufrieden

Gelassen

Motiviert

75,9 %

54 %

47,6 %

47,6 %

PERFECT EAGLE  
LESEN ENTSPANNT UND 
MACHT ZUFRIEDEN! 
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» KONTAKT

» MAGAZIN,
WEBSITE &
NEWSLETTER

» PERFECT
GOLF
BRANDING

» PERFECT 
EAGLE GOLF  
AWARDS

» THE PERFECT 
MATCH

» OFFICE  
MANAGEMENT

THOMAS WASSERBURGER
Herausgeber | Geschäftsführer
M  +43 664 124 77 33 
E   wasserburger@perfect-eagle.com

THOMAS MAY
Chefredakteur
M  +43 664 22 52 826
E    may@perfect-eagle.com

MARTIN ANGERER
Chef vom Dienst
M  +43 650 48 49 604
E    angerer@perfect-eagle.com

DOMINIK UHL
Art Director
M  +43 699 174 11 041
E    uhl@perfect-eagle.com

PERFECT EAGLE GOLF

Medieninhaber, Herausgeber & Verleger 
SCORE 54 GmbH
Joanelligasse 10/11
A-1060 Wien

T  +43 1 890 27 90
E  office@perfect-eagle.com
I    perfect-eagle.com

Find us on facebook.com/perfect.eagle.golf
and Instagram @perfecteaglegolf

DOMINIK SAGMEISTER
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» ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN  
    DER SCORE 54 GMBH

Allgemeines 
Die Score 54 GmbH wird im Folgenden als Herausgeber bezeichnet, der Kunde als Auftrag-
geber. Diese Geschäftsbedingungen gelten für alle zwischen dem Auftraggeber und dem He-
rausgeber abgeschlossenen Vereinbarungen. Entgegenstehende Geschäftsbedingungen des 
Auftraggebers sind nur insoweit wirksam, als sie ausdrücklich und schriftlich durch den Heraus-
geber anerkannt werden. Sämtliche ergänzende oder abweichende Vereinbarungen bedürfen 
der Schriftform. Für die Schaltung von Anzeigen oder für Abonnements gelten zusätzlich die 
unten angeführten Bedingungen.

Honorar
Die Honorare des Herausgebers richten sich grundsätzlich nach den Empfehlungen der öster-
reichischen Wirtschaftskammer für die Bereiche PR/Werbung/Eventmanagement, soweit 
nichts anderes vereinbart wurde. Sonderregelungen werden individuell mit dem jeweiligen 
Auftraggeber vereinbart und sind nicht bindend für andere Projekte, Leistungen etc.

Reisekosten
Bei Reisen zur Erfüllung des Auftrages wird die Reisezeit mit Sätzen nach Zeitaufwand, zuzüglich  
Kilometergeld sowie Diäten verrechnet.

Fremdkosten
Fremdkosten, die im Rahmen der Planung bzw. Durchführung von Projekten bzw. Events ent-
stehen, werden unter Aufschlag des Zeit- und Organisationsaufwandes weiterverrechnet.

Copyrights
Die Urheber- und Nutzungsrechte für sämtliche vom Herausgeber erstellten Ideen-Skizzen, 
Vorschläge, Beschreibungen, Konzepte, Entwürfe, Grafiken, Zeichnungen und sonstigen Un-
terlagen stehen im Eigentum des Herausgebers, dies auch dann, wenn ein Honorar bezahlt 
wurde. Der Auftraggeber erwirbt im vereinbarten Umfang und zum vereinbarten Zweck das 
Nutzungsrecht. Dieses Nutzungsrecht des Auftraggebers darf ohne ausdrückliche Zustim-
mung der Agentur nicht an Dritte übertragen werden. Eine Weitergabe der Unterlagen des 
Herausgebers im Ganzen oder in Teilen sowie eine Veröffentlichung, Verbreitung oder sonstige 
Verwertung der präsentierten Vorschläge, Ideen bzw. Lösungen ist ohne schriftliche Zustim-
mung des Herausgebers nicht zulässig. Werden vom Herausgeber zur Ausführung eines Auftra-
ges Unterlagen vom Auftraggeber zur Verfügung gestellt, ist der Auftraggeber verpflichtet, da-
für zu sorgen, dass die Unterlagen frei von Rechten Dritter sind oder dass der Auftraggeber zur 
Verwertung oder Nutzung der Unterlagen berechtigt ist. Der Auftraggeber verpflichtet sich, 
den Herausgeber diesbezüglich von allfälligen Ansprüchen Dritter schad- und klaglos zu halten.

Gewährleistung und Schadenersatz
1. Gewährleistung
Der Auftraggeber hat sämtliche Reklamationen innerhalb von fünf Tagen nach Erbringung der 
Leistung schriftlich geltend zu machen. Dem Auftraggeber steht grundsätzlich nur das Recht 
auf Verbesserung der Leistung zu, soweit dies nach der Art der Leistung möglich ist.
2. Schadenersatz
Die Agentur haftet nur für Schäden, die grob fahrlässig oder vorsätzlich herbeigeführt wurden. 
Der Höhe nach wird die Schadenersatzverpflichtung mit der Höhe des vereinbarten Honorars 
begrenzt.

Haftungsausschluss
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Leistungen des Herausgebers für ihre Gesetzeskonformi-
tät, insbesondere auf die Einhaltung der wettbewerbsrechtlichen Vorschriften zu überprüfen. 
Die Agentur haftet für allfällige Gesetzesverstöße nicht. Sollte der Herausgeber von Dritten in 
Anspruch genommen werden, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Herausgeber hinsichtlich 
sämtlicher daraus entstehenden Kosten inkl. Anwaltskosten schad- und klaglos zu halten. 

Zahlungen 
Der Herausgeber ist berechtigt, zur Deckung seines Honorars und zur Deckung von Fremd-
leistungen Anzahlungen zu fordern. Je nach Veranstaltung gilt eine Anzahlung von bis zu 90 
% des Auftragsvolumens als üblich. Die vom Herausgeber gelegten Rechnungen sind prompt 
netto Kassa ohne Skonto zur Zahlung fällig. Für den Fall des Zahlungsverzuges werden Ver-
zugszinsen in Höhe von 12 % p.a. vereinbart. Der Auftraggeber ist nur berechtigt, seine vom 
Herausgeber anerkannten oder rechtskräftig festgestellten Forderungen gegen Forderungen 
des Herausgebers aufzurechnen.

Storno
Alle vom Herausgeber geleisteten Vorarbeiten sind im Fall einer Stornierung zum Zeitpunkt der 
Stornierung in voller Höhe zu bezahlen. Sollte das Projekt bzw. die Veranstaltung und/oder Teile 
davon vom Auftraggeber storniert werden, so ist das vereinbarte Honorar nach Maßgabe fol-
gender Stornobedingungen zur Zahlung fällig: 
bis 8 Wochen vor dem Event/Projekt 0 % der Auftragssumme
bis 4 Wochen vor dem Event/Projekt 50 % der Auftragssumme 
bis 2 Wochen vor dem Event/Projekt 80 % der Auftragssumme
bis 10 Tage vor dem Event/Projekt 100 % der Auftragssumme
Anders lautende Stornovereinbarungen sind zwischen dem Herausgeber und dem Auftragge-
ber schriftlich zu vereinbaren. 

Unterbleiben von Veranstaltungen wegen höherer Gewalt etc.
Können Veranstaltungen wegen höherer Gewalt, insbesondere Gewitter, Schlechtwetter, La-
winengefahr etc. nicht durchgeführt werden oder unterbleibt die Durchführung der Veranstal-
tung aus vom Auftragnehmer nicht zu vertretenden Gründen, so ist das vereinbarte Honorar in 
der vollen Höhe ohne Abzüge vom Auftraggeber zu bezahlen.

Fremdleistungen
Der Herausgeber ist berechtigt, Leistungen auch durch Subunternehmer zu erbringen. Die 
vom Herausgeber beauftragten Künstler haben das Recht, ihr Programm den Gegebenheiten 
vor Ort anzupassen. Der Künstler ist berechtigt, seinen Auftritt zu verweigern, falls der Auf-
traggeber die vereinbarten Mindestanforderungen, wie etwa Bühnenbeschaffenheit, Licht- 
und Tontechnik sowie weiterer Zusatzleistungen wie Garderobe, Catering, Hotelreservierun-
gen etc. nicht erbringt.

Sonstiges
Für die Beziehung zwischen dem Herausgeber und dem Auftraggeber gilt ausschließlich österrei-
chisches Recht. Als Gerichtsstand für sämtliche Streitigkeiten zwischen dem Auftraggeber und 
dem Herausgeber wird das für den Sitz des Herausgebers örtlich und sachlich zuständige Ge-
richt vereinbart. Sollten einzelne Bestimmungen dieser Geschäftsbedingungen unwirksam sein 
oder werden, so bleiben die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Score 54 GmbH im Übri-
gen wirksam. Die unwirksame Bestimmung soll durch eine wirksame und zulässige Bestimmung 
ersetzt werden, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Bestimmung am nächsten 
kommt. Gleiches gilt im Fall einer in diesen Bedingungen bestehenden Regelungslücke.

Geschäftsbedingungen für Abonnements
1. Lieferbeginn ist der genannte Termin, sofern die Bestellung 10 Tage vorher bei der Score 54 
GmbH eingegangen ist.

2. Der Vertrag wird rechtswirksam, wenn die Score 54 GmbH die Lieferung durchführt oder 
das Abonnement bestätigt. Die Laufzeit des Vertrages beträgt ein Jahr. Nach Ablauf jeden 
Jahres wird der Vertrag automatisch um ein weiteres Jahr verlängert, sofern der Abonnent der 
Verlängerung nicht spätestens 6 Wochen vor Ablauf des Vertragsjahres schriftlich widerspricht!

3. Die Abonnementgebühren für Österreich von EUR 19 pro Jahr sind im Voraus zur Zahlung 
fällig. Die Score 54 GmbH ist berechtigt, die Preise zu erhöhen. Preiserhöhungen sind wirk-
sam, wenn sie 10 Tage vor der nächsten Lieferung angekündigt werden. Wurde der Abo-Preis 
bereits für eine bestimmte Periode vorausbezahlt, können die Preise für die Periode der Vor-
auszahlung nicht erhöht werden. Für Auslandsabonnements gelten gesonderte Preise, die auf 
Anfrage bekannt gegeben werden.

4. Der Kunde ist verpflichtet, Adressänderungen der Score 54 GmbH mitzuteilen. Die Liefe-
rungen gelten an die alte Adresse als wirksam durchgeführt, sofern der Kunde eine Adressän-
derung nicht bekanntgegeben hat.

5. Die Zustellung erfolgt in Österreich frei Haus, Zustellmängel sind unverzüglich schriftlich 
anzuzeigen. Für allfällige Nichtlieferungen, verspätete Lieferungen oder Schäden haftet die 
Score 54 GmbH nur, sofern Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit vorliegt. Im Falle höherer Gewalt 
sowie bei Arbeitskampf (z.B. Streik etc.) besteht kein Belieferungs- oder Entschädigungsan-
spruch. Die Score 54 GmbH ist berechtigt, die Lieferungen mit sofortiger Wirkung einzustellen, 
sofern sich der Kunde im Zahlungsverzug befindet. Ebenso ist die Score 54 GmbH berechtigt, 
Mahngebühren und Verzugszinsen zu verrechnen.

6. Allfällige Prospekte sind Bestandteil der Lieferung und können aus technischen Gründen 
nicht weggelassen werden.

7. Eine Änderung oder Ergänzung des Vertrages ist nur wirksam, wenn sie schriftlich verein-
bart wurde.

Geschäftsbedingungen für Anzeigen
1. Allgemeines
Maßgeblich für den Auftrag sind diese Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die jeweils 
gültige Anzeigenpreisliste. Diese Geschäftsbedingungen gelten auch für alle künftigen Ge-
schäftsbeziehungen.

2. Für Inhalt, Form und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige ist alleine der Auftraggeber ver-
antwortlich. Die Score 54 GmbH ist nicht verpflichtet, die Inserate auf ihren Inhalt, ihre Form 
und insbesondere ihre rechtliche Zulässigkeit hin zu überprüfen. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, die Score 54 GmbH für den Fall der Inanspruchnahme durch Dritte im vollen Umfang 
schad- und klaglos zu halten.

3. Die in der Anzeigenpreisliste angeführten Nachlässe werden, soweit keine zeitlichen Ein-
schränkungen bestehen, nur für die innerhalb eines Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen 
gewährt. Anzeigenaufträge gelten im Zweifelsfall für die nächste Ausgabe, sie sind spätestens 
innerhalb eines Jahres nach Auftragserteilung zu schalten. Die Score 54 GmbH leistet keine 
Gewähr dafür, dass eine Anzeige in einer bestimmten Ausgabe aufgenommen wird.

4. Preisänderungen treten auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrück-
lich eine anderslautende Vereinbarung getroffen wurde.

5. Gewährleistungsansprüche hat der Auftraggeber nur dann, wenn durch Fehler der Score 54 
GmbH der Sinn der Anzeige wesentlich verändert wurde oder die Werbewirkung wesentlich 
beeinträchtigt wurde. Weitergehende Haftungen sind ausgeschlossen. Bei Betriebsstörungen 
und Eingriffen durch höhere Gewalt hat die Score 54 GmbH dennoch Anspruch auf volle Be-
zahlung der veröffentlichten Anzeigen.

6. Die Score 54 GmbH behält sich das Recht vor, die Veröffentlichung von Anzeigen ohne 
Angabe von Gründen abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche Ansprüche gegen die Score 54 
GmbH ausgeschlossen.

7. Storno Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen. Bei Stor-
nierung von Aufträgen wird eine Stornogebühr von 15 % des Inseratenwertes in Rechnung ge-
stellt. Sämtliche Kosten, die der Score 54 GmbH durch die Stornierung, insbesondere durch 
Änderung der ursprünglich vereinbarten Ausführung bzw. der Druckunterlagen entstehen, 
sind vom Auftraggeber gesondert zu bezahlen.

8. Verrechnung und Zahlung
Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen ab Rechnungsdatum zu bezahlen. Reklamationen 
werden nur innerhalb von 14 Tagen ab Ausstellungsdatum der Rechnung anerkannt. 
Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen in Höhe von 12 % verrechnet. Der Auftraggeber ist 
darüber hinaus verpflichtet, sämtliche Einziehungskosten zu bezahlen. Im Fall des Zahlungs-
verzuges ist die Score 54 GmbH berechtigt, das Erscheinen weiterer Anzeigen von der Voraus-
zahlung eines Betrages und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

9. Druckunterlagen
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Druckunterlagen rechtzeitig zur Verfügung zu stellen. Im 
Fall der verspäteten Zurverfügungstellung ist der Verlag berechtigt, entweder ein ihm vorlie-
gendes Sujet des Auftraggebers zu verwenden oder die Einschaltung in der nächsten Ausgabe 
vorzunehmen.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der An-
zeige. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch hergestellt, die Kosten dafür trägt 
der Auftraggeber. Werden die Probeabzüge nicht rechtzeitig freigegeben, gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt. Werden Mängel der der Score 54 GmbH zur Verfügung gestellten 
Druckunterlagen erst beim Druckvorgang erkennbar, so hat der Auftraggeber keinen Anspruch 
auf Ersatzeinschaltung oder sonstige Gewährleistungsansprüche. Die Score 54 GmbH ist nicht 
verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollständigkeit und Richtigkeit zu überprüfen. Die Score 
54 GmbH haftet auch nicht für etwaige Übertragungsfehler.            

Stand: 01. Oktober 2015
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