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Perfect Eagle Golf provides the perfect platform 
for the German-speaking golf market. A must-
have for every golfer and all marketers and adver-
tisers searching to address the quality-conscious, 
wealthy golf community.

Mission statement: We set benchmarks for  
illustrating the distinctive and comprehensive  
golf lifestyle and strike new paths in providing  
the golf community with perfectly unique  
golf experience.  

At home or while travelling,  
online or offline, no matter how:  

All force ahead to make your  
advertising a success.

» OUR PHILOSOPHY: CONTENT IS KING.
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D as hatte sich Padraig Harrington, 
Captain der europäischen Auswahl, 
sicherlich anders ausgerechnet. Beide 
Sessions gingen mit je 3 zu 1 Punkten 

deutlich an das junge Team der USA, die mit 
sechs Ryder-Cup-Neulingen eine ganz anderen 
Team-Spirit als in Frankreich an die Küste des Lake 
Michigan brachten. Die großen Namen Europas 
wollte US-Captain Steve Stricker von Beginn an 
bremsen und außerdem beide Sessions für sich 
entscheiden. Rory McIlroy wurde – Premiere – zwei 
Mal an einem Tag geschlagen. Ian Poulter blieb 
ohne Punkt. Sechs Punkte holten die US-Boys. 
Man konnte aus US-Sicht nur sagen: Mission 
geglückt! Allein gegen den Weltranglistenersten 
Jon Rahm und Rekordhalter Sergio García  
(23 Siege im Ryder Cup) war kein Kraut gewachsen. 
Ein kleiner Lichtblick für die Europäer.

Die amerikanische  
Auswahl entscheidet  
die 43. Auflage des  
Kontinentalvergleichs 
auf dem Whistling Straits 
Course in Wisconsin mit 
19:9 äußerst souverän  
für sich.

VON TIMO SCHLITZ

RAHM/GARCÍA: SPANISCHE ARMADA
Können die beiden Spanier an die legendäre 
Paarung von Seve Ballesteros und José María 
Olazábal anknüpfen? Durchaus! Der Putter 
des Weltranglistenersten Jon Rahm war heiß: 
Entscheidende Putts auf der 7 und 8 sowie ein 
kurzer Wadenbeißer nach einem flachen Pitch 
von Sergio García brachten das 3 auf nach zehn 
Löchern. Natürlich – auch Jordan Spieth und 
Justin Thomas können groß aufspielen: Team 
USA kämpfte sich zurück, ehe García bei 2 auf 
einen langen Putt lochte und die Kusshand zum 
US-Publikum andeutete. Der Drei-Meter-Putt von 
Thomas lippte aus – zwei Bahnen später gewinnen 
die beiden Spanier trotz eines unglaublichen 
Rettungsschlags von Spieth auf der 17. Ach ja, es 
war Garcías 23. Match-Gewinn im Ryder Cup. 
Gratulation!

Und sonst? Viktor Hovland trug bei morgendlich 
kühlen Temperaturen am Lake Michigan eine 
schöne Bommelmütze und legte ein gutes Debüt 
beim Kontinentalvergleich hin. Veteran Paul Casey 
war allerdings eher Durchschnitt. Zu wenig für die 
extrem starke Paarung mit Dustin Johnson und 
Collin Morikawa, die zusammen vier Major-Titel 
in der Bilanz haben. Auch Lee Westwood, mit 48 
ältester Spieler im Feld, haderte mit dem Putter. 
Die große Enttäuschung waren aber zwei andere 
Pfeiler der Europa-Auswahl: Rory McIlroy und Ian 
Poulter kamen gleich zu Beginn mit 5 down nach 
fünf heftig unter die Räder. Auf den zweiten Neun 
durften die Fans dann ein wenig von Poulters 
Emotionen sehen (der Blick, die Faust!), doch da 
war es zu spät. Es gab eine ordentliche Abreibung 
von Cantlay und Schauffele, die gutes Golf zeigten. 

NACHMITTAG – 3:1 
VIERBALL-BESTBALL (FOURBALL)

5. Paul Casey & Bernd Wiesberger verlieren  
2:1 gegen Dustin Johnson & Xander Schauffele  

6. Jon Rahm & Tyrrell Hatton teilen gegen  
Bryson DeChambeau & Scottie Scheffler  

7. Rory McIlroy & Shane Lowry verlieren  
4: 3 gegen Tony Finau & Harris English  

8. Tommy Fleetwood & Viktor Hovland teilen  
gegen Justin Thomas & Patrick Cantlay

VORMITTAG – 3:1 
KLASSISCHER VIERER (FOURSOME)

1. Sergio García & Jon Rahm  
gewinnen 3:1 gegen Jordan Spieth & 
Justin Thomas

2. Paul Casey & Viktor Hovland  
verlieren 3:2 gegen Dustin Johnson & 
Collin Morikawa

3. Lee Westwood & Matt Fitzpatrick 
verlieren 2&1 gegen Daniel Berger & 
Brooks Koepka

4. Rory McIlroy & Ian Poulter  
verlieren 5:3 gegen Patrick Cantlay & 
Xander Schauffele

RAHM/HATTON: TYRRELLS TRIUMPH
Die Nachmittagspartien brachten vor allem eines: 
ordentliche Böen mit bis zu 35 km/h Windge-
schwindigkeit. Bryson DeChambeau setzte ein 
erstes Ausrufezeichen in Sachen „Long Driving“ 
auf der 5. Der im Team umstrittene Amerikaner 
hämmerte seinen Ball auf dem wasserreichen Par 
5 mit ordentlich Rückenwind 417 Yards (381 Meter) 
auf eine kleine Landzunge nah an das Grün. Es 
folgte ein flacher Approach zum fast geschenkten 
Eagle. Tyrrell Hatton konterte auf den ersten 
Neun mit einigen exzellenten Eisenschlägen, doch 
der Putter wollte nicht heißlaufen. Jon Rahm war 
ein-mal mehr der beste Akteur der Begegnung. 
Darüber hinaus war es das spannendste Match des 
Tages. Auf der 16 rettete „Rhambo“ unter höchstem 
Druck mit einem längeren Birdie-Putt zum Teilen.  
Es blieb bei 1 down und zwei Löchern zu gehen.  
Die 17 wurde geteilt, ehe Hatton auf der schwierigen 
18 übernahm. Top-Drive, langes Eisen aus rund 190 
Metern zwei Meter an den Stock, Putt rein. Europa 
sicherte sich einen wichtigen halben Punkt!

Und sonst? Bernd Wiesberger schien der 
Wetterumschwung bei seinem Debüt nicht zu 
stören: Nach einem perfekten Drive pitchte der 
Österreicher den Ball auf der 1 einen Meter an 
den Stock und lochte zum Birdie. Dustin Johnson 
und Xander Schauffele ließ das überwiegend sehr 
solide Spiel des Österreichers kalt: Lochgewinne 
auf der 3, 4 und 5 brachten die Amis schnell nach 
vorne. Überhaupt: DJ hatte auf den zweiten Neun 
einen ganz heißen Putter. Nach dem verwandelten 
Birdie-Puttt auf der 11 reckte der Longhitter die 
Faust (3 auf). Edelfan Michael Jordan, der einst 
beste Basketballer des Planeten, machte es ihm im 
Publikum nach. Gegen diese bärenstarke Paarung 
war für Team Europe nichts zu holen. Rory McIlroy 
im Team mit Landsmann Shane Lowry lochte auf 
der 5 zum Eagle. War Rors als Anführer zurück? 
Leider nein. Der vierfache Major-Champ haderte 
mit seinen Wedges und blieb auf den welligen 
Grüns des Pete-Dye-Platzes blass. Lowry spielte 
okay, aber gegen einen glänzend aufgelegten Tony 
Finau („Ich liebe Druck!“), der allein sechs Birdies 
spielte, war das zu wenig. In der letzten Partie 
bestätigte Rookie Viktor Hovland, wie wichtig er ist. 
Immer ein Lächeln auf den Lippen, viel Emotionalität 
und erstklassige Eisen machten den jungen Norweger 
zu einem passenden Partner für Tommy Fleetwood, 
der seit seinem Auftritt in Paris zu den Rockstars 
des Ryder Cup zählt. Europa lag lange Zeit vorne, 
doch auf der 16 hämmerte Justin Thomas sein Holz 
3 aus 260 Metern keine fünf Meter an die Fahne und 
lochte im Anschluss zur 3. Das Birdie von Hovland 
war zu wenig. In einer spannenden Schlussphase 
wurde das Match geteilt.
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GUNNAR KLEVELAND
Präsident & CEO Textron Specialized
Vehicles Inc.

Kleveland steht dem im Golfbereich 
aktiven Unterarm von Textron vor, einer 
unter anderem im Flugverkehr und 
in der Militärtechnik aktiven Fortune 
500 Company. Dabei überwacht der 
Ex-Kampfpilot der norwegischen 
Luftwaffe die Geschicke von Branchen-
größen wie EZ-GO (Golfmobile), 
Jacobsen (Rasenpflege) und Cushman 
(Nutzfahrzeuge), die auf vielen Plätzen 
dieser Welt zum Alltagsbild gehören.

GOLF’S 
POWERFUL 
PEOPLE

DAVID MAHER
Präsident, CEO, Geschäftsführer &
Direktor Acushnet Holdings Corp.

Seit 1991 ist Maher bei der über 100 
Jahre alten Traditionsfirma Acushnet 
aktiv und arbeitete sich anfangs noch als 
Außendienstmitarbeiter im Vertrieb von 
Titleist nach oben. Nun steht er einem 
Golfimperium vor, das einen Jahres-
umsatz von 1,6 Milliarden US-Dollar 
generiert, über eine Millionen Golfbälle 
am Tag produziert und dem 52-Jährigen 
einen jährlichen Verdienst von fast sechs 
Millionen US-Dollar einbringt. 

BLAKE WALKER
Gründer & CEO Arcis Golf

„Wir befinden uns noch am Anfang“, 
sagt der ehemalige Ernst & Young 
Entrepreneur des Jahres über seine 
Firma Arcis Golf, die aber bereits jetzt 
den zweitgrößten Vermögenswert in der 
amerikanischen Golfbranche besitzt. Das 
in Dallas ansässige Unternehmen ist auf 
die innovative Führung von luxuriösen 
Resorts und Country Clubs spezialisiert, 
investiert enorme Summen in Upgrades 
seiner Clubs und gehört zu Amerikas am 
schnellsten wachsenden privaten Firmen.

CHIP BREWER
Präsident & CEO Callaway Golf

Seit 2012 führt Brewer die zweitgrößte 
Ausrüstungsfirma im Golf, die vor allem 
auf dem Schlägermarkt immer wieder für 
Furore sorgt. 2019 kaufte der Golf-Gigant 
die deutsche Outdoor-Marke Jack 
Wolfskin für knapp 420 Millionen Euro 
und schloss in diesem Jahr seine Fusion 
mit dem führenden Golfunterhaltungs-
riesen Topgolf ab.

MARTIN SLUMBERS
CEO The Royal & Ancient
Golf Club of St. Andrews

Der in Brighton geborene Engländer 
führt die R & A seit 2015 und sitzt damit 
im Chefsessel einer der mächtigsten 
Institutionen im Golfsport. Früher 
verdiente sich Slumbers (HCP 2) als 
internationaler Investmentbanker seine 
Sporen und arbeitete bei Price Water-
house in London, bei Solomon Brothers 
sowie für die Deutsche Bank.

DANA GARMANY & 
TIM SCHANTZ
Troon Golf LLC

1990 startete Gründer Garmany noch 
mit einer Golfanlage in Arizona, heute 
ist Troon Golf der größte Platzbetreiber 
der Welt mit über 630 Plätzen in seinem 
Portfolio. Garmany und Schantz lernten 
sich einst beim Lunch kennen und 
arbeiten seither Hand in Hand. Garmany 
wurde 2020 zum PGA Executive Of The 
Year gewählt und Schantz ist mittlerweile 
Präsident der gemeinsamen Firma.

JAY MONAHAN
Commissioner PGA Tour

Der aus Massachusetts stammende 
Monahan, ein ehemaliger Division 
III College-Golfer und Eishockey-
Spieler mit Masterabschluss in 
Sportmanagement, arbeitete früher 
für IMG Worldwide und die Fenway 
Sports Group, denen unter anderem 
die Boston Red Sox gehören. Seit 
2017 führt er die amerikanische 
Profitour an und leitet ein Imperium, 
das pro Saison fast 400 Millionen an 
Preisgeld ausschüttet sowie jährliche 
TV-Einnahmen von 700 Millionen 
US-Dollar verbucht.

KEITH PELLEY
Commissioner, CEO European Tour

In jungen Jahren spielte der Kanadier 
Minor League Football und studierte 
am Trinity College in London. Dann 
stand er Rogers Media in Toronto, TSN, 
dem kanadischen Olympia Broad-
casting Konsortium sowie den Toronto 
Argonauts vor, einem Canadian League 
Football Team. Heute leitet er die 
Geschicke von Europas Gegengewicht 
zur PGA Tour.

KOTARO TANAKA
Präsident & CEO Pacific Golf
Management

Unter dem Motto „Love Life. Love Golf.“ 
führt das in Tokio ansässige PGM über 
140 Anlagen im zweitgrößten Golfmarkt 
der Welt, wo das Unternehmen einst 
mit zwei Plätzen anfing. Seit 2014 tut 
die Firma dies unter den wachsamen 
Augen von Tanaka, dessen Company 
keine Anlagen direkt besitzt und rein mit 
Management-Verträgen operiert.

DU SHA
Besitzer Pacific Links International

Der 75-jährige Ökonomieprofessor 
verdiente sein großes Geld mit der 
Home World Group und deren zwei 
großen Einzelhandelsketten, was ihn 
schon früh zu einem der angesehensten 
Unternehmer Chinas machte. Seine 
Golfclub Membership Gruppe operiert 
global in 53 Ländern  und expandiert 
unter anderem mithilfe eines modernen 
Lifestyle-Portals.

JIM RICHERSON
Präsident PGA of America

Über drei Jahrzehnte ist der zweifache 
Wisconsin PGA Professional des Jahres 
schon im Golfgeschäft aktiv, unter 
anderem für Branchengrößen wie  
Troon Golf oder Kohler Co., für die 
er neben anderen Anlagen Whistling 
Straits managte. Er folgte 2020 
 als 42. Präsident des Verbandes auf 
Suzy Whaley.

JIM HINCKLEY
CEO Century Golf Partners

Hinckley steht der 2005 gegründeten 
Investment- und Management-Firma vor, 
die auch die weltweiten Rechte der Marke 
Arnold Palmer Golf Management besitzt. 
Zusammen mit Hankuk Industrial Co Ltd 
aus Südkorea erwarb sie als Joint Venture 
2020 das PGA West Portfolio. „Amerikas 
Golfheimat im Westen zu managen ist ein 
wahrgewordener Traum“, fasst Hinckley 
den großen Schritt zusammen.

DAVID PILLSBURY
CEO ClubCorp

Der ehemalige Football-Spieler ist 
physisch (1,94 Meter, 100 Kilogramm) 
wie geschäftlich eine imposante 
Figur. Nach einer Jugend in Amerikas 
Counter Culture – er lebte zeitweise 
in einem Schulbus – arbeitete „Pills“ 
unter anderem für Nike Golf, Mattel, 
eine medizinische Laserfirma und eine 
Craft Brewery. Heute managt er mit 
ClubCorp über 200 Golfclubs.

Golf ist ein globales Milliardenge-
schäft, das einer ganzen Reihe von 
klugen, mächtigen Köpfen bedarf, 
die seine Geschicke leiten. Neben 
dem eigenen Golfschläger tragen 
diese oft im Hintergrund agieren-
den Bosse auch die wirtschaftliche 
Gegenwart und Zukunft der Sport-
art in ihren Händen. Perfect Eagle 
stellt 21 der mächtigsten Draht-
zieher des Golfsports im Jahr 2021 
einmal vor.

TEXT: MORITZ WOLLERT 
BILD: DOMINIC VIELNASCHER
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DAS IST KEINE BEZAHLTE 
WERBUNG. DAS IST KEINE  
HARDSELLING-PROMOTION. 
MAY PERFECT CHOICES IST 
EINE LIEBESERKLÄRUNG AN 
MARKEN UND PRODUKTE  
MIT DEM GEWISSEN ETWAS. 
UNSERE HERO-BRANDS,  
DIE WIR LIEBEN. UNSERE 
PERSÖNLICHEN IT-PIECES  
– THE MAGIC ONES. 
ALLES NATÜRLICH EINE  
SACHE DES PERSÖNLICHEN 
GESCHM ACKS, REIN  
SUBJEK TIV UND UNA B- 
HÄNGIG. HALT EINFACH  
MAY PERFECT CHOICES.

Mit den neuen i59 Irons verbessert Ping 
das Design geschmiedeter Eisen. Bei 

Victor Hovland sind sie gut angekommen, 
denn er hatte sie bereits im Sommer beim 

Sieg in München im Bag. ping.com

Die Ellot-Hose von 
J.Lindeberg in Acid 

Dreams. Mit leichtem 
und atmungsaktivem 

Stoff und für großes 
Sendungsbewusst-

sein. jlinderberg.com

Der Nike Air Max 270 G basiert auf dem  
legendären Klassiker. Mit großem Air-Element für 

großes Spiel. Auf und neben dem Golfplatz. nike.com 

64 EQUIPMENT MAY PERFECT 
CHOICES
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B eim hohen Pitch über den Bunker 
verspürt der Prüfling dann doch 
Druck. „Ich bin etwas besorgt“, 
sagt Erik Anders Lang. Der Filme-
macher aus Austin (Texas) ist ex-
tra nach Deutschland gekommen, 
um für seine YouTube-Serie „Ad-
ventures in Golf“ dem Phänomen 
der Platzreife nachzuspüren.

Und obwohl der US-Gast über einen schwerelosen 
Schwung verfügt und irgendwo mit einem 6er-Handi-
cap geführt wird, flattern ihm angesichts der anste-
henden Aufgabe etwas die Nerven. Erst recht, als Pro 
Kevin Kunze den geforderten Schlag mit lässiger Per-
fektion ausführt und den Ball beinahe tot an die Fahne 
legt. „Intimidating“, murmelt Lang. Einschüchternd.

Aber so was mag er. Phänomene und Typen. Dafür düst 
er seit 2016 um die Welt, eine Art Handlungsreisen-
der in Sachen Golf. Läuft durch die Wüste von Utah 
und fährt bis ins nördlichste Norwegen. Wagt sich in 
den Hochsicherheitstrakt des Staatsgefängnisses von 
Louisiana und in die Slums von Mumbai. Spielt Nackt-
golf in Florida und Blindengolf dank Schlafmaske in 
Kalifornien. Lernt japanische Höflichkeitsfloskeln 
für die Audienz bei Katsuhiro Miura, dem Hohepries-
ter des Schlägerschmiedens. Macht seine gefeierten 
Filme und avanciert zur Kultfigur. Die Clips werden 
millionenfach geklickt, die Lang-Fans in den sozialen 
Medien sind Legion.

Im Pott Golf Club in Oberhausen hat’s ihr Guru mitt-
lerweile durchaus respektabel aufs Grün geschafft. 
Ein bisschen stolz schaut er schon, als Golflehrer Kun-
ze ihm anerkennend auf die Schulter klopft. Der junge 
Mann ist genau das, was Lang bei seinen Touren zu 
finden hofft. Menschen, Orte, Strukturen, die nicht in 
den Mainstream passen. Wie Kunze halt.

Nach seiner Zeit als Fallschirmjäger bei der Bundes-
wehr war der Schlaks auf Job- und Sinnsuche. Ohne 
Vorkenntnisse und mit sichtbar dichten Tätowierun-
gen „schämte“ (O-Ton Kunze) er sich, einen Kurs zu 
belegen, übte lieber abends in einer entlegenen Ecke 
der Driving Range. Bis die Macher des Pott Golf Club, 
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der noch einen zweiten Standort in Gelsenkirchen 
hat, auf den einsamen Eleven aufmerksam wurden 
und ihm einen Job anboten. Kunze machte seine Aus-
bildungen zum Sport- und Fitnesskaufmann sowie 
Junior- Golfmanager, arbeitet sich gerade durch die  
diversen Golflehrer-Lizenzen – und nun steht er plötz-
lich im Fokus der Kameras von Langs fünfköpfiger 
Crew. Das wiederum macht ihn nervös.

Doch sein Interviewer versprüht Hemdsärmelig-
keit. Vorgefertigte Fragen sind eh nicht das Ding des 
Erik Anders Lang. Da schließt er lieber sekundenlang 
die Augen und spürt seiner Intuition nach. „Ich ver-
suche, vorab so wenig wie möglich zu wissen. Wenn 
du anfängst, irgendwas vorauszusetzen, dann denkst 
du schnell wie jeder im Golf – und machst, was jeder 
erwartet.“ Seine Herangehensweise hingegen hat eine 
gewisse Unschuld; er nähert sich den Dingen gewis-
sermaßen mit der unbelasteten Neugier eines Kindes: 

„Meine Adventures in Golf sind ein Spaziergang durch 
den Kosmos des Spiels. Schau mal hier, guck mal da.“

Dabei weiß Lang sehr genau, was er tut. Bei all seiner 
saloppen Attitüde, den schlabbrigen Klamotten und 
der gelegentlich typisch amerikanischen, gleichwohl 
sorgsam gepflegten Naivität ist der Anfangvierziger 
ein gewiefter Profi im Umgang mit der Öffentlichkeit. 
Der kurzer Blick in die Biografie reicht.

Lang gehörte zum Showbiz von Hollywood, realisier-
te Dokumentationen und anderen Content für Welt-
firmen wie Louis Vuitton, MTV oder Honda, verant-
wortete Musikvideos für Künstler wie Moby und die 
Band Escondido, war zwei Jahre mit der Popsängerin 
Sia verheiratet, dann stieg er aus. Aus der Ehe, aus der 
Traumfabrik. Er zog von Los Angeles nach Austin und 
realisierte seine eigenen Träume von einem, der Golf 
liebt, der den besonderen Blick auf und in dieses Spiel 
sucht.DER GOLF-

GLOBETROTTER
Mit seinen „Adventures in Golf“ ist Erik Anders Lang 
zum YouTube-Star und zur Kultfigur geworden.  
In Deutschland stellte sich der Filmemacher einem 
besonderen Abenteuer.

VON MICHAEL F. BASCHE

ERIK 
ANDERS 
LANG
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VON MORITZ WOLLERT

Das Leben eines Tourspielers ist glamourös, aufregend und ein wahrhaftiger Traum, oder?  
Im Einzelfall mag das stimmen, doch wer im großen Golfzirkus mitmischen will, der muss auch so 
manche Strapaze auf sich nehmen. Vor allem mobil muss man sein, wie ein Blick auf den Travel- 
Schedule von Louis Oosthuizen zeigt. Er steht beispielhaft für die „Vielflieger“, die jedes Jahr 
dem kleinen Ball über den gesamten Globus hinterherjagen!
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Ein voller Schwung, der Schläger zischt 
durch die Luft, dann ein leichter Kon-
takt. Der Ball steigt in die Höhe, be-
gleitet, ja fast getragen vom Raunen 
Tausender, die nicht begreifen können. 
Sekunden formen eine Ewigkeit, dann 
strebt die kleine Kugel wieder zur Erde 

hinab, ergibt sich den steten Kräften der Natur, denen 
sich das Spiel ihres Besitzers regelmäßig zu wider-
setzen scheint. Sie fällt sanft aus dem blauen Himmel, 
aus dessen fernem Olymp das Talent eines Mannes 
stammt, den sie auf den Golfplätzen dieser Welt Phil 
nennen. Einfach Phil. Für einen kurzen Moment hört 
man noch das Aufkommen des Balles auf dem Grün, 
dann geht die Szenerie im Jubel unter.

Jahrzehntelang stellt der Applaus die wogende Be-
gleitmusik für Phil Mickelsons Karriere dar, nicht nur 
in den Momenten, in denen er mit seinem unnach-
ahmlichen Flop-Shot der Gravitation ein Schnippchen 
schlägt. Dieser so kurze Schlag, den er gerne auch aus 
einem Meter Entfernung über Coaches oder Caddies 
fliegen lässt, ist durch den spektakulären Gegensatz 
von rasantem Schwung und hoher, sanfter Flugbahn 
wie kein zweiter beispielhaft für das Talent des kali-
fornischen Ausnahmekönners. Er ist perfektes Sym-
bol für Phils Tanz auf der golferischen Rasierklinge, 
für den Drahtseilakt zwischen Faszination und Fias-
ko, zwischen Birdie und Double Bogey. Manchmal 
zwischen allem und nichts. Trotz seiner Dramatik ist 
er allerdings nur ein kleiner Teil aus dem magischen 
 Zylinder von Mickelsons spielerischem Repertoire, 
dessen Schönheit seit jeher in seiner Unberechen-
barkeit liegt. Die Reaktion der Zuschauer ist dabei im 
Wechselspiel mit den Schlägen ihres Helden gleicher-
maßen Anerkennung wie Grundlage. Beide schaukeln 
sich in gegenseitiger Anfeuerung in Höhen, die sie 
allein niemals erreichen würden. Die Menschen wis-
sen um diese besondere Beziehung, so wie auch Phil 
Mickelson um sie weiß.

PHIL BRAUCHT SEINE FANS, 
SO WIE SIE IHN BRAUCHEN

„Viele Spieler spielen dann am besten, wenn sie alles 
um sich herum ausblenden“, sagt Phil über die Ge-
fühlslage während einer Runde. „Sie sind in ihrer eige-
nen Welt. Ich dagegen brauche die Interaktion mit den 

Fans, um mein bestes Golf zu spielen.“ Der mittler-
weile 51-Jährige sehnt sich dabei nach weit mehr als 
der bloßen Ovation, vielmehr ist es das Zusammen-
spiel mit seinen Fans, das ihn anfacht. So bespricht 

„Lefty“ zum Beispiel hin und wieder mit Kindern am 
Rande des Fairways, ob er das Grün eines Par 5 angrei-
fen soll oder nicht. „Du kannst jederzeit mein Caddy 
sein“, zwinkert er dem kleinen Jungen zu, der ihn zum 
3-Wood ermutigt. In einem anschließenden Pro-Am 
darf der junge Fan tatsächlich Mickelsons Bag schie-
ben. Einem Marshall, den er per missglückten Drive 
am Kopf trifft, sagt Mickelson einmal, dass er im Fair-
way liegen würde, wenn das Haupt des Ordners „doch 
nur ein bisschen weicher wäre“. Dann entschuldigt er 
sich mehrfach und schenkt dem Unverletzten einen 
Handschuh samt Unterschrift. Hunderte Präsente 
dieser Art finden sich heute in den Wohnzimmer-
regalen seiner Fans.

Sie sind es auch, in deren Gesellschaft er Stunden um 
Stunden abseits des Platzes verbringt, sei es beim un-
ermüdlichen Schreiben von Autogrammen, externen 
Sponsoren-Events oder zahllosen philanthropischen 
Ausflügen. Schon immer ließ er viele an seinem be-
trächtlichen Reichtum teilhaben, ganz egal ob von 
Krankheit geschlagene Menschen, Kinder ohne Per-
spektive oder einen vom Schicksal getroffenen ehe-
maligen Football-Profi, dem die Rechnungen der 
Behandlung seiner querschnittsgelähmten Frau über 
den Kopf wachsen. Mickelson hat von der Geschichte 
lediglich im Fernsehen gehört. Für seine Kritiker sind 
solche Episoden wie jedes einzelne Autogramm nur 
selten von Bedeutung. Sie zimmern eine reine Fassade, 
ein konstruiertes Saubermann-Image für die Öffent-
lichkeit, welches nichts mit der Realität zu tun haben 
soll. So mancher Kollege beschreibt Phil als jemanden, 
der von unerschütterlichem Selbstbewusstsein ge-
tragen über den Dingen schwebe. In seinen mensch-
lichen Momenten tut er allerdings alles andere als das, 
wenn er sich selbst in der letzten Runde eines Majors 
zu einem kleinen Kind hinunterbeugt und ihm, be-
gleitet von freundlichen Worten, seinen Ball schenkt. 
In diesen Augenblicken ist alles real, allem voran das 
Leuchten in den Augen des Kindes und das freudvolle 
Lächeln, welches noch Stunden später im unschuldi-
gen Gesicht verweilt.

DAS INNERE KIND BEFEUERT DIE KARRIERE

So ähnlich lächelt Phil Mickelson selbst vor Jahr-
zehnten im heimischen Garten in San Diego, als er 
die Vorzüge der hauseigenen Chipping Area für sich 
nutzt. Bis heute bewahrt sich der mittlerweile drei-
fache Vater die unbekümmerte Leichtigkeit seiner 
frühesten Jugend, auch oder gerade weil er in ihr den 
vielleicht wichtigsten Grundstein für seine sportli-
chen Heldentaten sieht. „Seit ich denken kann, habe 
ich einen Schläger in der Hand“, sagt der sechsfache 
Major-Sieger, der damals spiegelverkehrt seinen Vater 
nachahmt und damit zum besten „Linkshänder“ der 
Golfgeschichte wird. „Ich habe immer wieder neue 
Schläge ausprobiert, habe mit dem Spiel experimen-
tiert und mich neu herausgefordert. Das macht die 
Faszination und den Spaß am Spiel aus, deshalb liebe 
ich es so. Und diese Einstellung hält mich heute noch 

Die Spielweise von Phil Mickelson wurde 
schon mit vielen Adjektiven tituliert:  
riskant, dramatisch, künstlerisch, furchtlos  
– und derlei unzähligen weiteren. Vor allem 
aber ist das Spiel des Superstars eines – 
unterhaltsam. Die Rolle des großen Enter-
tainers, sie schlägt tiefe Wurzeln im Selbst-
verständnis des Mannes, dessen Spitzname 
„Phil the Thrill“ seit über drei Jahrzehnten 
Programm ist. Und sie wird auf ewig  
untrennbar mit ihm und seinem immensen 
Erbe für den Golfsport verbunden sein!

VON MORITZ WOLLERT
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Der Tisch in der Tavernetta al Molo ist 
gedeckt und das Setting gewaltig: Die 
Luft schmeckt herrlich nach Süden 
und Salz. In eine Richtung tut sich der 
Golf auf, in die andere der Hafen von 
Grignano mit ein- und auslaufenden 
Segelbooten. Ganz weit hinten, Rich-

tung Westen, das Märchenschloss Miramare. Hinter 
uns der Karst. Auf der glitzernden Adria schaukeln 
Boote, ein paar Kinder spazieren auf der Mole. Bevor 
wir nach einem kleinen Pranzo ins Verdauungskoma 
stürzen, geht’s mit dem „Delfino verde“-Bootsshuttle, 
das direkt vor der Tavernetta ablegt, in 30 Minuten 
Richtung Triest. Die Fahrt ist für Neulinge auf jeden 
Fall eine gute Wahl, denn so bekommt man einen ein-
zigartigen Eindruck von der Küste und dem Hafen  
Triests, einst Österreichs wichtigster maritimer Han-
delsplatz.

Das ehemalige Tor zur Welt

Bis zum Ende des Ersten Weltkriegs war Triest 
nicht nur mehr als 500 Jahre Teil des Habsburgerrei-
ches, sondern sogar sein wichtigster Seehafen. Die-
ses Erbe hat sich zuletzt hier auch mit Palacinche, 
Strudel de Pomi oder Tutto di Porco con Crauti auf 
vielen Speisekarten bewahrt: Letzteres am besten 
ein paar Schritte von der Börse entfernt im berühm-
ten Da Pepi. Ein kleiner rustikaler Laden, der eine 
Institution ist und wo sich mittags Menschen aus 
allen Schichten treffen. Überhaupt scheint hier in 
Triest alles recht entspannt. Man hat nicht das Ge-
fühl, von Touristenmassen überrollt zu werden. Und 
in der kompakten Altstadt mit ihren rund 200.000 
Einwohnern sind die meisten Sehenswürdigkeiten 
gut zu Fuß erreichbar. Wir schlendern über die 
weitläufigen Plätze, den malerischen Canal Grande 
entlang, vorbei an neoklassizistischer Architektur, 
die an die Bauten der Wiener Ringstraße erinnert. 
Ein Espresso im Stehen gehört für das perfekte Ita-
lo-Feeling natürlich dazu. Wer möchte, kann hier 
sogar den ganzen Tag Kaffee trinken. Möglichkei-
ten gibt es genug. Denn Triest zelebriert altöster-
reichische Kaffeehaustradition und gilt als Italiens 
Kaffeehauptstadt schlechthin. Die Triestiner konsu-
mieren rund dreimal so viel Kaffee wie der Rest des 
Stiefels und angeblich hat schon Ehrenbürger James 

Joyce seine gesamten Einkünfte in den Genuss des 
schwarzen Goldes gesteckt. Eine der schönsten Ad-
ressen für einen Capo in B, so heißt hier nämlich ein 
Espresso mit Milchschaumhaube im Glas, ist das 
Tommaseo, ältestes Kaffeehaus der Stadt. Oder das 
geradezu wienerische Café San Marco in der Neu-
stadt, ein Literaturkaffeehaus mit Thonetstühlen, 
Marmortischen und einer kleinen Buchhandlung.

Das Meer auf dem Teller

Zudem hat Fisch große Tradition in Triest. Ob 
Sgombri, Sardellen oder Sardoni – vor allem ent-
lang der Küste steht Meeresgetier in immer neuen 
Variationen auf der Speisekarte. Für leichte, gradli-
nige und schnörkellose Fischküche als Kontrast zur 
deftigen Triestiner Hausmannskost steht etwa das 
Menarosti. Das Traditionsrestaurant aus 1903 wahrt 
seinen Ruf als schöne Location mit formidablem 
Service und hochqualitativer Meeresküche. Ein Hit 
ist etwa die Triestiner Fischsuppe, gut und pfiffig 
mariniert. Oder die frittierten Sardinen: Wichtig ist, 
dass es sogenannte Barcolani sind, die nur vor der 
Haustüre gefischt wurden. Denn von dort sind sie 
am besten. Manchmal gibt es im Menarosti sogar 
Musoli, das sind saftige Muscheln mit bizarrem Äu-
ßeren, aber schönem Aroma, die ebenfalls nur vor 
Triest und Istrien vorkommen. 

Moderno e giovane – das andere Gesicht der Città

Die Stadt hat aber auch eine junge, recht vitale Gas-
troszene. Die Triestiner Schickeria trifft sich seit 
ewigen Zeiten gerne im Le Bollicine auf ein Glas 
Prickelwein. Gewählt wird in dieser wahren Schaum-
weinzentrale aus dutzenden Positionen – von Spu-
mante über Franciacorte Prosecci bis hin zu franzö-
sischen Granden wie Roederer Cristal oder Bollinger 
007 Millesime. In der warmen Jahreszeit gilt auch 
die Open-Air-Bar The Roof auf der Dachterrasse der 
Marina San Giusto als einer der schönsten Plätze, 
beispielsweise zum Aperitivo. Im trendigen Hafenlo-
kal mit Retrolook weht meist eine angenehme Brise, 
manchmal leider auch die Bora. Und dieser bekannt-
berüchtigte Fallwind zerzaust nicht nur so manche 
Frisur, sondern fegt auch mitunter ganz heftig über 
die „Stadt der Winde“ hinweg. 

Prachtvolle Boulevards, weite 
Plätze, mediterranes k.u.k. Flair: 
Die Stadt, die im Norden vom 
Karst, im Osten von Slowenien 
und im Südwesten von der  
Adria begrenzt wird, vereint 
mehr Kulturen, Traditionen und 
Einflüsse in sich als jede andere 
in Italien.
Sylvia M. Sedlnitzky verrät,  
warum sich ein Kurztrip in die 
friulanische Hauptstadt zu jeder 
Jahreszeit lohnt.

VON SYLVIA M. SEDLNITZKY
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DESIGN HAT IN ALLE LEBENSBEREICHE  
EINZUG GEHALTEN. KAUM EIN GEGENSTAND, DEN 

WIR IN DIE HAND NEHMEN, KEIN WERKZEUG,
 KEIN KLEIDUNGSSTÜCK, KEIN SCHUH, DER NICHT DAS 

ERGEBNIS EINER BEWUSST GEPLANTEN GESTALTUNG IST.
MAN KÖNNTE SAGEN: UNSER GANZES LEBEN IST 

DESIGNT – NUN AUCH GOLF. 

DABEI KOMMEN UND GEHEN TRENDS IM GOLF-DESIGN.  
NICHT ALLE TRENDS BLEIBEN, ABER GUTES DESIGN  
SETZT SICH IMMER DURCH, SPRICHT DIE SPRACHE  

DER ZEIT UND IST FÜR DIE ZUKUNFT GEMACHT.  
ABER SCHAUEN SIE DOCH SELBST.

DESIGN

IM FOKUS
PERFECT EAGLE

#2 / 2021
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Shorts Puma
Golfschuhe Ecco
Bälle Vice Golf
Driver Ping

FOCUS TOPIC

Each issue  
a unique 

perspective.

SPORTS

Tournaments, 
successes &

emotions. 

EQUIPMENT

Never miss 
one hot iron.

PLACES 2 BE

Golf around 
the world.

COMMUNITY

Golf connects people 
 -  and so do we.

M A G A Z I N E D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H C O N T A C T



FOCUS

EXCLUSIVE PHOTOSHOOTINGS (2010 – 202 1,  SELECTION)

Credits: MATO, Craig Dillon, Bernd Preiml, Oliver Gast, Rainer Hosch, Peter Garmusch, Dawid Michulec, Wolf Steiner, Sammy Zayed, Sonia Shaieb, Julia Gottwald
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#1 Zukunft
#2 Jugend & Golf
#3 Golfurlaub

#1 Lernen fürs Leben
#2 Golf & Sex
#3 Golf in der Wirtschaft
#4 Golfen mit 50+
#5 Golfen & Reisen

#1 The Spirit of the Game
#2 Risk & Reward
#3 Golf & Kreativität
#4 Golf & Genuss

#1 Der Golf Zirkus
#2 Positionierung macht Mut
#3 Golf & Familie
#4 Golf & Gesundheit

#1 Weltsport Golf
#2 Design & Architektur
#3 Ladies First im Golfsport
#4 Golfen mit allen Sinnen

#1 Spiel der Generationen
#2 Golf Meets Other Sports
#3 Doc Golf
#4 Golf & Nachhaltigkeit

#1 Golf & Wandel
#2 Golf & Macht
#3 Golf & Leidenschaft
#4 Golf & Genuss
#5 Golf & Reisen

#1 Golf & Werte
#2 Golf & Technik
#3 Golf & Lernen
#4 Golf & Brands
#5 Golf & Travel

#1 Golf & Zeit
#2 Golf & Kunst
#3 Golf & Religion
#4 Golf & Luxus
#5 Golf & Reise

#1 Golf & Style
#2 Golf & Jugend
#3 Golf & Umwelt
#4 Golf & Mindset

#1 Golf & Community
#2 Golf & Design
#3 The Golf Business
#4 Golf & Entertainment
#5 Golf & Mobilität

#1 Golf & Community
#2 Golf & Best Ager
#3 Golf & Emotion
#4 Golf & Diversität
#5 Golf & Destination

#1 Trends im Golfsport
#2 Businessfaktor Golf
#3 Golf & Genuss
#4 Golf & Reisen
#5 Golf & Winter 

#1 „Golf ist langweilig!“ Wir glauben, nein.
#2  „Golf ist nur etwas für Alte!“  

Wir glauben, nein.
#3 „Golf ist elitär!“ Wir glauben, nein.
#4 „Golf ist kein Sport!“ Wir glauben, ja.

2011
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» PUBLIC DATES 2024

#1: March/April: 
„ G O L F  I S  B O R I N G ! “ 
W E  T H I N K  N O T.
Closing & Submission Date: March 8th

Public Date: March 22nd

#2: May/June: 
„ G O L F  I S  O N LY  F O R  O L D  P E O P L E ! “   
W E  T H I N K  N O T.
Closing & Submission Date: April 19th 
Public Date: May 3rd

#3: July/August: 
„ G O L F  I S  E L I T I S T ! “ 
W E  T H I N K  N O T.
Closing & Submission Date: June 14th

Public Date: June 28th

 
#4: September/October: 
„ G O L F  I S  N O T  A  S P O R T ! “
W E  T H I N K  S O .
Closing & Submission Date: August 23rd

Public Date: September 6th

» PERFECT TEAM
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» PERFECT EAGLE 
 AREA OF DISTRIBUTION

ACCOUNTING VARIATIONS:
TOTAL EDITION
EDITION GER + MALLORCA
EDITION AUT + CH + SOUTH TYROL

Issues published in the above mentioned distribution 
areas may vary in terms of ad placement (as of 1/2 page).  
Placements of 1/2 full pages can also be booked separately
 for specific areas of distribution.

» PRINTED EDITION
GER + Mallorca 20.160 copies
AUT 14.400 copies
CH + South Tyrol    1.440 copies 

Total Edition  36.000 copies

» DISTRIBUTION

KIOSKS | AIRPORTS AND RAILWAY STATIONS
2.500 selected  Shops in Germany and Austria

PAID-FOR INDIVIDUAL SUBSCRIPTIONS
Direct mail to household 

PAID-FOR GOLF CLUB MEMBERSHIPS
Direct mail to members of participating golf clubs 

HOTELS & RESORTS
Multiple copies are sent to golf related hotels and golf- 
resorts throughout the German-speaking world

MAIL TO OPINION LEADERS
Direct mail to national & international advertising and 
media agencies, companies & the golfing industry

HOT SPOTS 
Distributed to trendy „scene“ locations, cafés, bars and 
restaurants, hotels and guest houses and golf shops

PROMOTIONAL EDITIONS AND PARTNERSHIPS
Distribution at target-group related events
(e.g. professional, amateur tournaments, fairs etc.)

SPECIAL DISTRIBUTION
over 28 Golf House outlets (4,500 copies per issue)

GOLFCLUBS* 
Sent to all golf clubs in Germany, Austria, 
Switzerland, South Tyrol and Mallorca 

Germany 730 Clubs
Austria 158 Clubs
Switzerland 98 Clubs
South Tyrol 9 Clubs
Mallorca 19 Clubs

Total 1.014 Clubs

*status August 30th 2018 MALLORCA 

 SOUTH TYROL 

BOOKABLE: 

– TOTAL EDITION

OR MUTATIONS:

– GERMANY
(+ MALLORCA)

– AUSTRIA
(+ CH & SOUTH TYROL)

 AUSTRIA 

 SWITZERLAND 

 GERMANY 



* Exclusive 3 mm bleed | All prices are understood as being subject to statutory VAT  
and 5 % advertisement placement | Agency commission 15 % | Price list valid from  
October 2016 | Mistakes & printing errors excepted.

** Inclusive Distribution Area Mallorca
*** Inclusive Distribution Area South Tyrol

» PERFECT EAGLE MEDIA RATES

FORMAT BLED OFF* PRICE IN € 
GER**

PRICE IN € 
AUT + CH***

PRICE IN € 
D + A + CH

DOUBLE 
PAGE 460 x 300 mm 11.300,– 11.300,– 17.300,– 

FULL PAGE 230 x 300 mm 6.300,– 6.300,– 10.300,– 

1/2 VERTICAL 110 x 300 mm 3 .500,– 3.500,– 6.300,–

1/2 HORIZONTAL 230 x 150 mm 3.500,– 3.500,– 6.300,–

1/3 VERTICAL 76 x 300 mm 4.300,– 

1/3 HORIZONTAL 230 x 100 mm 4.300,–

1/2 VERTICAL 60 x 300 mm 3.500,– 
1/4 HORIZONTAL 230 x 75 mm 3.500,–
1/4 BOX 109,5 x 148 mm 3.500,–

GUTTER 
SPREAD 
2X 1/2 
HORIZONTAL

460 x 150 mm 10.300,–

SPECIAL ADVERTISEMENTS
» riders, Tip-on-cards, Gate covers, wrappers and others on request.

U 2 / PAGE 3 13.900,– 13.900,– 22.000,–
U 3 7.500,– 7.500,– 11.500,–
U 4 9.300,– 9.300,– 15.000,–

FIXED POSITION +10 % +10 % +10 %

» LOOSE INSERTS* GRAMMAGE TOTAL EDITION  REGIONAL
Max. format:  up to 20 g 160,– 170,–
200 x 270 mm up to 40 g 175,– 185,–
 up to 50 g 185,– 195,–
 up to 60 g 195,– 205,–
 60 g on request
» GLUED-IN*    
Max. format:  up to 20 g 175,–  185,–
200 x 270 mm up to 40 g 200,–  210,–
 up to 50 g 215,–  225,–
 up to 60 g 225,–  235,– 
 above 60 g on request

SPECIAL PLACEMENT  PRICE IN € GER** AUT + CH*** GER + AUT + CH

ADVERTORIAL
Prices as for classic advertisements plus design costs.

COSTS FOR THE DESIGN: per page EUR 480,- | small format EUR 270,-
Fotocosts exclusive.

MUTATION  FROM 
1/2 PAGE POSSIBLE

*Prices for fixed and loose inserts per 1.000 copies (minimum quantity: 5.000 copies) 

Additional costs:
Mail charges for external inserts: EUR 27,60 per 1.000 copies (exclusive of postage rate)

Delivery address for inserts provided etc.: 
Druckerei Berger, Wiener Straße 80, A-3580 Horn
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» TECHNICAL DATA

PRINT TECHNOLOGY
» 300 dpi
» Print in the 60th raster
» Cover: Sheet-fed offset printing
» Body: Web-fed offset printing
» Colour profile: ISO coated v2 (ECI)

PRINTING DATA
» Printable PDF documents (PDF/X-3)
» At least 3 mm bleed allowance all around
» Crop marks and registration marks must lie outside the bleed allowance
» Embedded script/images 
    Coloured images: CMYK-TIF or EPS, uncompressed, resolution 300 dpi
    Line: Bitmap TIF, resolution 1,200 dpi 
    S/W images: grey scale TIF or EPS, uncompressed, resolution 300 dpi
» For colour coordination on the print machine an inserted colour-proof is absolutely essential!
» Perfect Eagle only accept responsibility for problem-free publication of the data 
    communicated if all listed guidelines have been complied with.
» Elements at risk on first cut must be positioned at a distance of at 
    least 5 mm from all bleed edges 

DATA COMMUNICATION
» by data carriers:
   Perfect Eagle | Score 54 GmbH | Joanelligasse 10/11 |  A-1060 Vienna
» by email: office@perfect-eagle.com
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WIDGET GAMES

DIGITAL

The digital world of Perfect Eagle Golf includes a Content-Page (perfect-eagle.com), 
Social Media channels (Facebook & Instagram) and a Newsletter delivered every two weeks.

NEWSLETTER

WEBSITE

SOCIAL MEDIA

„CONTENT IS KING, BUT ENGAGEMENT IS QUEEN.
AND THE LADY RULES THE HOUSE.“

M A G A Z I N E D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H C O N T A C T



» WEBSITE » NEWSLETTER » SWEEPSTAKES

We use our online platform to keep the  
community informed about the most  
important topics from the exciting world  
of international golf. All stories are assigned 
 to specified resorts: SPORTS, EQUIPMENT, 
FASHION, PLACES TO BE, BODY & SOUL, 
and COMMUNITY.

Profit from the editorial environment of  
our website including picture galleries and  
embedded posts from social networks to  
perfectly stage your event, product, service, 
or destination.
 

Every week and, in addition, for special 
events, we provide our community with the 
most important news from the Golf_Life_Style 
world of Perfect Eagle Golf. Regularly, up- 
to-date and directly into their e-mail inbox. 
Take advantage of this effective tool to get 
noticed with a preview image, teaser text, and 
link to your offer on your own homepage.
 
Exclusive newsletters are individually dedica-
ted to one topic only. There are (almost) no 
limits in the creative design of your story!

Nothing attracts the online community’ 
s attention rather than competitions where 
precious prizes can be won. Use the multi- 
media Perfect Eagle Platform to showcase 
your exceptional goods or services in the  
best possible way while inspiring potential  
customers.

Facebook, Instagram, website, or newsletter: 
We plan, create, and execute competitions 
according to individual requirements, making 
use of all our communication channels.

WIN 
NOW

SENT TO OVER 

20.000 
GOLFERS

OPENRATE
ABOVE 35%

M A G A Z I N E D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H C O N T A C T



» INTRODUCING: GAMES (WIDGETS) 
THIS IS HOW COMMUNITY WORKS TODAY.
Commitment is the top priority in the digital age. You want to be in constant contact 
with your community and offer morethan just digital advertising. With new and creative  
approaches in the form of prediction games and quizzes (gamification) you will achieve  
unprecedented engagement in your community. Perfect Eagle Golf offers the creation and 
preparation of content and its display via our target group-oriented golf platform and its 
valuable contacts for your brand. In addition, we provide you with so-called widgets, ready 
to be displayed at your own platform (embedding & links).

» PROCEDURE

1

You choose the widgets 
you like to book and  

provide prices.

2

We program the  
Widgets and provide the 

links & embeddings.

3

Widgets are featured and 
promoted in both your and 
our platforms to generate 
maximum participation.

4

When the widgets are  
completed, we will  

send you statistics and 
draw winners.

NEW
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NEW

» CONTENT SWEEPSTAKES

We offer content competitions to provide in-
depth knowledge about tournaments, venues, 
professional golfers, and other topics. Thus, 
users expand their golfing horizons while being 
offered the opportunity to win attractive prizes 
provided by our partners. 

» BETTING SWEEPSTAKES

Placed your bet yet? We offer a unique,  
gamified betting game experience  on selected 
tournaments (PGA Tour, DP World Tour,  
Ryder Cup, Solheim Cup, etc.). Again,  
attractive prizes are at stake.

Click here  
to try!

Click here  
to try!

» WHAT’S IN IT FOR YOU?

We provide you with complete, attractive content for your channels, so you can offer your users the best 
entertainment. Furthermore you profit from your companies placement (sponsorship) in our channels.

» WE OFFER TWO DIFFERENT VERSIONS:

EXAMPLE OF STATISTICS

MASTERS TOURNAMENT 2021 – BETTING

Widget-Interactions 10.642

Votes 4.211

Widget-Views 955

Total length of stay 13:42:22

Average length of stay  00:01:28

Total Users 551

Finishing Rate 92,01%

Bounce Rate 7,99%

M A G A Z I N E D I G I T A L A W A R D S B R A N D I N G T H E  P E R F E C T  M A T C H C O N T A C T



» WIDGET PRICES

Widget brandings start at € 950 (per widget) - depending on editorial effort 
and communication channel individual package services may vary.

BOOK MORE PAY LESS
Book 3 Widgets – 15%
Book 6 Widgets – 20%
Book 9 Widgets – 25%

One or more widgets can be booked per 
tournament! 

For further inquiries please contact Lukas Medek: 
angerer@perfect-eagle.com

» EXAMPLES

Events & Tournaments

Ryder Cup,Solheim Cup,  Olympic Golf Tournament, Major Tour-
naments, BMW International Open, Masters Tournament, Porsche 
European Open, Rolex Series Events, etc.

Any tournament can be booked. Additional events on request.

Communities, brands, destinations, golf courses, 
hotels, etc.

» SUCCESS FACTOR 
RAFFLE PRIZES

Experience shows: High-value non-cash prizes 
increase the success and the range of this 
betting game tool massively!

NEW
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» RATES PERFECT EAGLE.COM
LET’S KICK-OFF THE NEW DIGITAL GOLF SEASON TOGETHER! 

» PRICING NEWSLETTER

» PRICING SOCIAL MEDIA

» PRICING ONLINE CLASSIC

PERFECT BANNER 
Fixed Placement (400 x 570 px)

Strong Impact Premium Placement 
on Landingpage

2 Weeks 700 €
4 Weeks  1.000 €

COMBINATION 
LANDINGPAGE + SUB PAGE

2 Weeks 1.100 €
4 Weeks  1.500 €

COMBINATION 
LANDINGPAGE + SUB PAGE

2 Weeks 1.300 €
4 Weeks  1.800 €

LEADEROARD BANNER  
Fixed Placement (970 x 250 px)

Strong Impact Premium Placement 
on Landingpage

2 Weeks 800 €
4 Weeks  1.200 €

NEWSLETTER BANNER (1200 x 800 px)
Strong Impact Premium Placement 

per release 1.200 €

FACEBOOK
Strong impact posting at Perfect Eagle 
fb-page (various formats)

1x Posting 250 €
5x Postings  1.000 €

EXCLUSIVE NEWSLETTER 
(with your personalized content)

per release 3.000 €

INSTAGRAM
Strong impact posting at
Eagle Golfguide Instagram-Channel 

1x Posting 50 €
5x Postings 200 €

Target-oriented advertising on 
one of the Sub Pages:
• Sports
• Equipment
• Fashion
• Places to be
• Body & Soul
• Community

2 Weeks 600 €
4 Weeks  800 €

Target-oriented advertising on 
one of the Sub Pages:
• Sports
• Equipment
• Fashion
• Places to be
• Body & Soul
• Community

2 Weeks 500 €
4 Weeks  700 €

REQUIREMENTS: 

Size: Max. 100 kB
File Format: html5, gif, jpg, png

Send data to: 
office@eagle-golfguide.com

Classic Banner Design:  
Gladly we can design advertsing material for you. 
Design costs are € 180,- net. 

Data and coordination:  
angerer@perfect-eagle.com

KEY: 
 Content (Perfect Eagle Editorial Team)
 Classic Banner (from Customer)
 Advertorial (Crafted by Perfect Eagle  
 Editorial Team. Content from Customer)
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» RATES ONLINE ADVERTORIALS 
WE TELL YOUR STORY ON OUR PLATFORMS

ADVERTORIAL 
Design costs  
Advertorial*

+ TEASER  
LANDINGPAGE 
High-impact 
fixed placement on 
the landing page

+ TEASER NEWSLETTER
High-impact 
Teaser placement 
in the newsletter

+ TEASER FACEBOOK 
Advertorial Teaser FB  
on the Perfect Eagle  
Facebook page at  
Advertorial launch

ADVERTORIAL 
Design costs  
Advertorial*

+ TEASER  
LANDINGPAGE 
High-impact 
fixed placement on 
the landing page

+ TEASER NEWSLETTER
High-impact 
Teaser placement 
in the newsletter

ADVERTORIAL 
Design costs  
Advertorial*

+ TEASER  
LANDINGPAGE 
High-impact 
fixed placement on 
the landing page

PACKAGE 1 PACKAGE 3

 1.200 €

run time: 2 weeks run time: 2 weeks run time: 2 weeks

 1.600 € 1.800 € BEST  REACH!

PACKAGE 2

extended run time to 4 weeks: 300 €

* The digital advertorial can be produced 
directly for the website (text inputs and im-
ages from the customer), or digitally con-
verted from a preceding print advertorial. 

REQUIREMENTS: 

Size: Max. 100 kB
File Format: html5, gif, jpg, png

Send data to: 
office@eagle-golfguide.com

Classic Banner Design:  
Gladly we can design advertsing material for you. 
Design costs are € 180,- net. 

Data and coordination:  
angerer@perfect-eagle.com

KEY: 
 Content (Perfect Eagle Editorial Team)
 Classic Banner (from Customer)
 Advertorial (Crafted by Perfect Eagle  
 Editorial Team. Content from Customer)
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SERVICE
CLUB

STYLE
SPORTS

PERFECT

POWERED  BY

MAIN SPONSOR

POWERED  BY

CATEGORY
SPONSOR

POWERED  BY

CATEGORY
SPONSOR

POWERED  BY POWERED  BY

CATEGORY
SPONSOR

AWARDS, BABY!
We award the best of the best!  
It‘s up to our readers to vote, submit their preferences online and choose their winners. Voting will run for 
the entire 2024 season. Winners will be announced at the end of the year.  
The awards are presented in four categories:

CLUB

STYLE

SERVICE

SPORTS

For 2024, we are looking for strong partners. You would like to co-present 
the Perfect Eagle Golf Awards? We look forward to hearing from you!

Our winners will receive high-quality 
winner plaques which they can proudly 
present in their club or restaurant. 

MAIN SPONSOR PACKAGE
Season start: beginning of March with Perfect Eagle Golf issue #1
At least 4 pages of detailed presentation
Ongoing advertising in print: across all 4 magazines with at least 1/1 page each
Large evaluation in issue #4 (at least 5 pages)
Ongoing promotion digitally: via our weekly newsletter 
(+ stand alone), website and social media (Facebook and Instagram)
Placement of the sponsor logo on over 60 winning boards in the golf clubs
Advertising value: Euro 50.000,- Budget requirement: Euro 17.500,-
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PERFECTS YOUR 
GOLF BRAND.

Thomas Wasserburger & Thomas May

We love brands. We always did! For over 30 years now, to 
be precise. And as we all know, brands will become even 
more important in the future. Customers no longer buy 

products, they buy brands.

The game changing meaning of brands for successfully harvesting 
the golf market is at the center of our attention.

In partnership with the European Brand Institute we introduced  
the first „European Golf Brand Study” within the German speaking 
market in 2018. Above all, we wanted to know which brands are  
the most valuable. The next step will be to analyze what makes  
golf brands successful, looking at the individual categories of golf 
products and services.

When it comes to golf brand analysis, we want to elaborate at what 
point a golf glub becomes a unique brand. The answer is: When all 
the big and small things fall into place together and coordinately.  
By now, most golf courses in Germany, Austria, and Switzerland do 
not meet these requirements (as can be seen in Perfect Eagle #33). 
We believe that needs to change.

Therefore, we take action. We founded Perfect Eagle Golf  
Branding with the aim of creating strong golf brands that stimulate, 
differentiate, and revive the whole golf market. 

Learn how our know-how and portfolio makes your golf golden.

WE GILD YOUR BRAND.
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PERFECT EAGLE 
ADVERTISING

Perfect Eagle Golf founded the first golf 
related inhouse-agency, driven by golf and 
branding experts, and created for all those 

who seek to professionally communicate 
and advertise golf.

WHAT MAKES GOLF GOLDEN?
Golf- and communications experts with more than 

30 years of experience in marketing, brand competence, 
and the management of agencies. We have won national 

and international awards, successfully implemented 
corporate publishing strategies and content marketing, 

both on- and offline.

GO FOR GOLD!
You need a website, a logo, an idea for how to attract  

more greenfee players to your golf course, direct mailing, 
content marketing, flyers with an edgy design, or a  

comprehensive marketing strategy for your golf club?  
Perfect Eagle Golf Branding offers you the best solutions. 

So why settle for less?

FO
TO

S:
 W

O
LF

 S
TE

IN
ER
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WHAT PERFECT EAGLE GOLF 
BRANDING HAS TO OFFER:
Whatever communication tool you need – 
with us you always get your golden solution.

BRAND STRATEGY AND 
COMMUNICATIONS
• Golf club capability analysis (target group  

and competition analysis)
• Strategy concept: Golf club branding  

and unique positioning

CUSTOMIZED 
COMMUNICATIONS
• Logo, Design, and Re-Design of your golf brand
• Creation of corporate design (e.g. print, newsletter) 
• Creation of advertising media 
• Direct mailings
• Photo shooting and video production (e.g. image trailers)
• Creation of web sites and online campaigns
• Content marketing, guerilla marketing, and many  

more creative tools

CORPORATE PUBLISHING
• B2B-magazines
• Customer magazines
• In-house magazine
• Business and CSR reports
• Corporate books 
• Business flyers
• …and many more!

CHALLENGE US! 
GO FOR GOLD BY CONTACTING MAY@PERFECT-EAGLE.COM
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WE COLLECT 
GOLF BRANDS. 
Yes, an extraordinary hobby, but we 
love it. We collect great golf brands 
and make them even more valuable. 
Need help? 
Call +43-664-2252826 
or contact may@perfect-eagle.com

BIG 
CITY 
DRIVE. 

BIG 
CITY 
RANGE. BIG 

CITY 
GOLF. 

BIG CITY DRIVE heißt für uns: in einem Augenblick in  
der schönsten Natur und gewissermaßen „auf dem Land“ 
Golf zu spielen und im nächsten Augenblick mitten im 
Herz der schönsten und lebenswertesten City der Welt, 
Wien, einzutauchen. Was Sie davon haben? The Best of 
two Worlds. Golf und Großstadt-Flair. Natur und City-Life. 
Und all das nur einen kurzen Drive entfernt.

BIG CITY RANGE heißt für uns:  
Ihnen mit 23 Hektar eine der 
größten Driving Ranges in ganz  
Österreich, die sogar von zwei  
Seiten bespielbar ist, bieten zu  
können. Und auf dem einzigartigen 
18-Loch-Naturminigolfplatz   
„Die Alpen“ haben nicht nur  
Family, Friends und Nichtgolfer  
ihren größten Spaß. 

BIG CITY GOLF heißt für uns: Ihnen den weitläufigsten und  
großzügigsten Golf-Platz (18-Loch-Golf-Meisterschaftsplatz  
plus 3-Loch-Übungsanlage) mit 86 Hektar, der sich durch  
naturnahe Bauweise und schönen alten Baumbestand  
auszeichnet, in direkter Nähe zu Wien bieten zu können. 
Was Sie davon haben? Einen großen Platz und große Natur  
für Ihr Golf in unmittelbarer Nähe zur schönsten und  
lebenswertesten Stadt der Welt: Wien.

BIG SPILLERN GOLF ist großes Golf. 
Mit viel Platz, großartiger Natur, vielen  

Trainingsmöglichkeiten – und das ganz  nah 
bei Wien, der schönsten City der Welt.

Big Spillern Golf ist großes Golf.
Für Ihr bestes Golf.

ZWEI WELTEN. EINE GOLF-FAMILIE:

adamstal.at schladming-golf.at                                                                                                                                               

Wittmann_210x270mm.indd   1Wittmann_210x270mm.indd   1 17.05.21   10:1217.05.21   10:12
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The perfect golf tournament 
series in Germany and Austria.
Want to add more fun and joy to your golf life? Then 
this the perfect match – literally. Enter the Perfect 
Match - the scramble tournament of Perfect Eagle!
 
No matter if you play with your family or friends - 
great emotions are guaranteed. Be part of the Perfect 
Match, where unforgettable golf moments happen.
 

Eligible to participate:
Teams of 2 players.
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Hard Facts:
Tournament mode:
2 player Texas Scramble - line start from tee 1.
 
• promotes team spirit.
• brings golfers of different ages and handicaps together.
• less pressure, more fun.
• double the chances for lower scores and more birdies.
 

Groups Played:
There will be 2 group scores: Gross & Net. The winning 
team of a group will qualify for the final event.
 

Entry fee:
team guest: € 140,- team member: € 60,-.
 
The team fee includes a € 15 consumption voucher 
per participant, which can be redeemed in the club 
restaurant after the round (on the same day).

Das Scramble-Turnier von Perfect Eagle.
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Final
The gross and net winners of the respective 
qualification tournaments will receive an invitation 
to the grand final event in Kitzbühel.
 

Your advantages as Perfect Match partner

• bring a real scramble event with recognition value to 
your club and profit from numerous benefits, such as:

• media-rich, high-reach representation on an 
emotionally charged, popular golf platform.

• increased awareness through media 
cooperation throughout the season and 
across all channels (digital & print)

• green fee revenue
• cross-generational customer loyalty

SIGN UP!
Das Scramble-Turnier von Perfect Eagle.
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93 %
of our readers are satisfied 
with the product (combina-
tion of very satisfied (33.2%) 
and rather satisfied (59.5%)).

GOOD GRADES FOR 
PERFECT EAGLE!

 Average

Modern 1,7

Sympathetic 1,8

High-Quality 1,8

Informative 1,8

Qualified 1,8

Credible 1,9

Versatile 1,9

Entertaining 1,9

Diversified 1,9

PERFECT EAGLE  
SATISFIES THE 
WORLD OF GOLF.

61,9%

58 %

48,9 %

38,1 %

19,9 %
84,9 %
of Perfect Eagle readers go on at 
least one golf trip per year.

Austria

Germany

Spain

Italy

Portugal

Those are the favorite destinations of 
Perfect Eagle readers. 

2 golf trip 
per year

1 golf trip 
per year

3 golf trip 
per year

4 golf trips 
per year  
or more

18,9%

16,8%
15,1%

34,1%

84 %
recommend Perfect Eagle.

PERFECT EAGLE 
IS STRONGLY 
RECOMMENDED.

66,3 %
of our readers keep the 
magazine even after 
reading, and later on leaf 
through it again.

PERFECT EAGLE 
IS BEING KEPT.

PERFECT EAGLE READERS 
LOVE TO TRAVEL. OFTEN.

We conducted the largest golf platform 
survey in the German-speaking market. 
Our mission: to set new standards in the 
portrayal of the golfing lifestyle.
Hence, we love the results:

O r readers are very satisfied with 
PERFECT EAGLE and often  

recommend us.

Modernity, information content, and  
credibility are most closely associated 
with the magazine. What makes us  
particularly happy: Our readers praise  
an understandable reporting, a pleasant 
format, and up-to-date, interesting topics.

PERFECT EAGLE is being read by about 
two-thirds of men. This corresponds  
to the general structure of golfers in  
Europe (cf. KPMG study of 2017, which 
states: 67% male, 25% female, 8%  
adolescent). Overall, readers spend an 
average of 30 minutes reading a copy of 
PERFECT EAGLE.

BRAND STUDY: 
THE RESULTS ARE IN!

Relaxed

Happy

Calm

Motivated

75,9 %

54 %

47,6 %

47,6 %

The complete survey can be found 
on our website:
perfect-eagle.com/markenstudie

READING PERFECT  
EAGLE RELAXES AND 
MAKES YOU HAPPY!
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» KONTAKT

» PERFECT
GOLF
BRANDING

» PERFECT 
EAGLE GOLF  
AWARDS

» OFFICE  
MANAGEMENT

THOMAS WASSERBURGER
CEO
M  +43 664 124 77 33 
E   wasserburger@perfect-eagle.com

THOMAS MAY
Editor in Chief
M  +43 664 22 52 826
E    may@perfect-eagle.com

MARTIN ANGERER
Managing Editor
M  +43 650 48 49 604
E    angerer@perfect-eagle.com

DOMINIK SAGMEISTER
Projekt Management
M  +43 1 890 27 90 
E   office@perfect-eagle.com

THOMAS MAY
Lead Branding
T   +43 1 890 27 90
M  +43 664 22 52 826
E   may@perfect-eagle.com

MARTIN ANGERER
Project lead
Perfect Eagle Golf Awards
M  +43 650 4849604
E    angerer@perfect-eagle.com

ALEXANDER MEIERHOFER
Sales
M  +43 660 662 85 85
E   meierhofer@perfect-eagle.com

» MAGAZINE,
WEBSITE &
NEWSLETTER
PERFECT EAGLE GOLF

Publisher
SCORE 54 GmbH
Joanelligasse 10/11
A-1060 Vienna

T  +43 1 890 27 90
E  office@perfect-eagle.com
I    perfect-eagle.com

Find us on facebook.com/perfect.eagle.golf
and Instagram @perfecteaglegolf

» THE PERFECT 
MATCH

DOMINIK UHL
Art Director
M  +43 699 174 11 041
E    uhl@perfect-eagle.com

VALERIE MAIER
Project lead
The Perfect Match
E   maier@perfect-eagle.com
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» GENERAL TERMS AND CONDITIONS OF THE 
SCORE 54 GMBH

Allgemeines 
Die Score 54 GmbH wird im Folgenden als Herausgeber bezeichnet, der Kunde als Auftrag-
geber. Diese Geschäftsbedingungen gelten für alle zwischen dem Auftraggeber und dem He-
rausgeber abgeschlossenen Vereinbarungen. Entgegenstehende Geschäftsbedingungen des 
Auftraggebers sind nur insoweit wirksam, als sie ausdrücklich und schriftlich durch den Heraus-
geber anerkannt werden. Sämtliche ergänzende oder abweichende Vereinbarungen bedürfen 
der Schriftform. Für die Schaltung von Anzeigen oder für Abonnements gelten zusätzlich die 
unten angeführten Bedingungen.

Honorar
Die Honorare des Herausgebers richten sich grundsätzlich nach den Empfehlungen der öster-
reichischen Wirtschaftskammer für die Bereiche PR/Werbung/Eventmanagement, soweit 
nichts anderes vereinbart wurde. Sonderregelungen werden individuell mit dem jeweiligen 
Auftraggeber vereinbart und sind nicht bindend für andere Projekte, Leistungen etc.

Reisekosten
Bei Reisen zur Erfüllung des Auftrages wird die Reisezeit mit Sätzen nach Zeitaufwand, zuzüglich  
Kilometergeld sowie Diäten verrechnet.

Fremdkosten
Fremdkosten, die im Rahmen der Planung bzw. Durchführung von Projekten bzw. Events ent-
stehen, werden unter Aufschlag des Zeit- und Organisationsaufwandes weiterverrechnet.

Copyrights
Die Urheber- und Nutzungsrechte für sämtliche vom Herausgeber erstellten Ideen-Skizzen, 
Vorschläge, Beschreibungen, Konzepte, Entwürfe, Grafiken, Zeichnungen und sonstigen Un-
terlagen stehen im Eigentum des Herausgebers, dies auch dann, wenn ein Honorar bezahlt 
wurde. Der Auftraggeber erwirbt im vereinbarten Umfang und zum vereinbarten Zweck das 
Nutzungsrecht. Dieses Nutzungsrecht des Auftraggebers darf ohne ausdrückliche Zustim-
mung der Agentur nicht an Dritte übertragen werden. Eine Weitergabe der Unterlagen des 
Herausgebers im Ganzen oder in Teilen sowie eine Veröffentlichung, Verbreitung oder sonstige 
Verwertung der präsentierten Vorschläge, Ideen bzw. Lösungen ist ohne schriftliche Zustim-
mung des Herausgebers nicht zulässig. Werden vom Herausgeber zur Ausführung eines Auftra-
ges Unterlagen vom Auftraggeber zur Verfügung gestellt, ist der Auftraggeber verpflichtet, da-
für zu sorgen, dass die Unterlagen frei von Rechten Dritter sind oder dass der Auftraggeber zur 
Verwertung oder Nutzung der Unterlagen berechtigt ist. Der Auftraggeber verpflichtet sich, 
den Herausgeber diesbezüglich von allfälligen Ansprüchen Dritter schad- und klaglos zu halten.

Gewährleistung und Schadenersatz
1. Gewährleistung
Der Auftraggeber hat sämtliche Reklamationen innerhalb von fünf Tagen nach Erbringung der 
Leistung schriftlich geltend zu machen. Dem Auftraggeber steht grundsätzlich nur das Recht 
auf Verbesserung der Leistung zu, soweit dies nach der Art der Leistung möglich ist.
2. Schadenersatz
Die Agentur haftet nur für Schäden, die grob fahrlässig oder vorsätzlich herbeigeführt wurden. 
Der Höhe nach wird die Schadenersatzverpflichtung mit der Höhe des vereinbarten Honorars 
begrenzt.

Haftungsausschluss
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Leistungen des Herausgebers für ihre Gesetzeskonformi-
tät, insbesondere auf die Einhaltung der wettbewerbsrechtlichen Vorschriften zu überprüfen. 
Die Agentur haftet für allfällige Gesetzesverstöße nicht. Sollte der Herausgeber von Dritten in 
Anspruch genommen werden, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Herausgeber hinsichtlich 
sämtlicher daraus entstehenden Kosten inkl. Anwaltskosten schad- und klaglos zu halten. 

Zahlungen 
Der Herausgeber ist berechtigt, zur Deckung seines Honorars und zur Deckung von Fremd-
leistungen Anzahlungen zu fordern. Je nach Veranstaltung gilt eine Anzahlung von bis zu 90 
% des Auftragsvolumens als üblich. Die vom Herausgeber gelegten Rechnungen sind prompt 
netto Kassa ohne Skonto zur Zahlung fällig. Für den Fall des Zahlungsverzuges werden Ver-
zugszinsen in Höhe von 12 % p.a. vereinbart. Der Auftraggeber ist nur berechtigt, seine vom 
Herausgeber anerkannten oder rechtskräftig festgestellten Forderungen gegen Forderungen 
des Herausgebers aufzurechnen.

Storno
Alle vom Herausgeber geleisteten Vorarbeiten sind im Fall einer Stornierung zum Zeitpunkt der 
Stornierung in voller Höhe zu bezahlen. Sollte das Projekt bzw. die Veranstaltung und/oder Teile 
davon vom Auftraggeber storniert werden, so ist das vereinbarte Honorar nach Maßgabe fol-
gender Stornobedingungen zur Zahlung fällig: 
bis 8 Wochen vor dem Event/Projekt 0 % der Auftragssumme
bis 4 Wochen vor dem Event/Projekt 50 % der Auftragssumme 
bis 2 Wochen vor dem Event/Projekt 80 % der Auftragssumme
bis 10 Tage vor dem Event/Projekt 100 % der Auftragssumme
Anders lautende Stornovereinbarungen sind zwischen dem Herausgeber und dem Auftragge-
ber schriftlich zu vereinbaren. 

Unterbleiben von Veranstaltungen wegen höherer Gewalt etc.
Können Veranstaltungen wegen höherer Gewalt, insbesondere Gewitter, Schlechtwetter, La-
winengefahr etc. nicht durchgeführt werden oder unterbleibt die Durchführung der Veranstal-
tung aus vom Auftragnehmer nicht zu vertretenden Gründen, so ist das vereinbarte Honorar in 
der vollen Höhe ohne Abzüge vom Auftraggeber zu bezahlen.

Fremdleistungen
Der Herausgeber ist berechtigt, Leistungen auch durch Subunternehmer zu erbringen. Die 
vom Herausgeber beauftragten Künstler haben das Recht, ihr Programm den Gegebenheiten 
vor Ort anzupassen. Der Künstler ist berechtigt, seinen Auftritt zu verweigern, falls der Auf-
traggeber die vereinbarten Mindestanforderungen, wie etwa Bühnenbeschaffenheit, Licht- 
und Tontechnik sowie weiterer Zusatzleistungen wie Garderobe, Catering, Hotelreservierun-
gen etc. nicht erbringt.

Sonstiges
Für die Beziehung zwischen dem Herausgeber und dem Auftraggeber gilt ausschließlich österrei-
chisches Recht. Als Gerichtsstand für sämtliche Streitigkeiten zwischen dem Auftraggeber und 
dem Herausgeber wird das für den Sitz des Herausgebers örtlich und sachlich zuständige Ge-
richt vereinbart. Sollten einzelne Bestimmungen dieser Geschäftsbedingungen unwirksam sein 
oder werden, so bleiben die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Score 54 GmbH im Übri-
gen wirksam. Die unwirksame Bestimmung soll durch eine wirksame und zulässige Bestimmung 
ersetzt werden, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Bestimmung am nächsten 
kommt. Gleiches gilt im Fall einer in diesen Bedingungen bestehenden Regelungslücke.

Geschäftsbedingungen für Abonnements
1. Lieferbeginn ist der genannte Termin, sofern die Bestellung 10 Tage vorher bei der Score 54 
GmbH eingegangen ist.

2. Der Vertrag wird rechtswirksam, wenn die Score 54 GmbH die Lieferung durchführt oder 
das Abonnement bestätigt. Die Laufzeit des Vertrages beträgt ein Jahr. Nach Ablauf jeden 
Jahres wird der Vertrag automatisch um ein weiteres Jahr verlängert, sofern der Abonnent der 
Verlängerung nicht spätestens 6 Wochen vor Ablauf des Vertragsjahres schriftlich widerspricht!

3. Die Abonnementgebühren für Österreich von EUR 19 pro Jahr sind im Voraus zur Zahlung 
fällig. Die Score 54 GmbH ist berechtigt, die Preise zu erhöhen. Preiserhöhungen sind wirk-
sam, wenn sie 10 Tage vor der nächsten Lieferung angekündigt werden. Wurde der Abo-Preis 
bereits für eine bestimmte Periode vorausbezahlt, können die Preise für die Periode der Vor-
auszahlung nicht erhöht werden. Für Auslandsabonnements gelten gesonderte Preise, die auf 
Anfrage bekannt gegeben werden.

4. Der Kunde ist verpflichtet, Adressänderungen der Score 54 GmbH mitzuteilen. Die Liefe-
rungen gelten an die alte Adresse als wirksam durchgeführt, sofern der Kunde eine Adressän-
derung nicht bekanntgegeben hat.

5. Die Zustellung erfolgt in Österreich frei Haus, Zustellmängel sind unverzüglich schriftlich 
anzuzeigen. Für allfällige Nichtlieferungen, verspätete Lieferungen oder Schäden haftet die 
Score 54 GmbH nur, sofern Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit vorliegt. Im Falle höherer Gewalt 
sowie bei Arbeitskampf (z.B. Streik etc.) besteht kein Belieferungs- oder Entschädigungsan-
spruch. Die Score 54 GmbH ist berechtigt, die Lieferungen mit sofortiger Wirkung einzustellen, 
sofern sich der Kunde im Zahlungsverzug befindet. Ebenso ist die Score 54 GmbH berechtigt, 
Mahngebühren und Verzugszinsen zu verrechnen.

6. Allfällige Prospekte sind Bestandteil der Lieferung und können aus technischen Gründen 
nicht weggelassen werden.

7. Eine Änderung oder Ergänzung des Vertrages ist nur wirksam, wenn sie schriftlich verein-
bart wurde.

Geschäftsbedingungen für Anzeigen
1. Allgemeines
Maßgeblich für den Auftrag sind diese Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die jeweils 
gültige Anzeigenpreisliste. Diese Geschäftsbedingungen gelten auch für alle künftigen Ge-
schäftsbeziehungen.

2. Für Inhalt, Form und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige ist alleine der Auftraggeber ver-
antwortlich. Die Score 54 GmbH ist nicht verpflichtet, die Inserate auf ihren Inhalt, ihre Form 
und insbesondere ihre rechtliche Zulässigkeit hin zu überprüfen. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, die Score 54 GmbH für den Fall der Inanspruchnahme durch Dritte im vollen Umfang 
schad- und klaglos zu halten.

3. Die in der Anzeigenpreisliste angeführten Nachlässe werden, soweit keine zeitlichen Ein-
schränkungen bestehen, nur für die innerhalb eines Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen 
gewährt. Anzeigenaufträge gelten im Zweifelsfall für die nächste Ausgabe, sie sind spätestens 
innerhalb eines Jahres nach Auftragserteilung zu schalten. Die Score 54 GmbH leistet keine 
Gewähr dafür, dass eine Anzeige in einer bestimmten Ausgabe aufgenommen wird.

4. Preisänderungen treten auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrück-
lich eine anderslautende Vereinbarung getroffen wurde.

5. Gewährleistungsansprüche hat der Auftraggeber nur dann, wenn durch Fehler der Score 54 
GmbH der Sinn der Anzeige wesentlich verändert wurde oder die Werbewirkung wesentlich 
beeinträchtigt wurde. Weitergehende Haftungen sind ausgeschlossen. Bei Betriebsstörungen 
und Eingriffen durch höhere Gewalt hat die Score 54 GmbH dennoch Anspruch auf volle Be-
zahlung der veröffentlichten Anzeigen.

6. Die Score 54 GmbH behält sich das Recht vor, die Veröffentlichung von Anzeigen ohne 
Angabe von Gründen abzulehnen. In diesem Fall sind jegliche Ansprüche gegen die Score 54 
GmbH ausgeschlossen.

7. Storno Die Stornierung eines Auftrages kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen. Bei Stor-
nierung von Aufträgen wird eine Stornogebühr von 15 % des Inseratenwertes in Rechnung ge-
stellt. Sämtliche Kosten, die der Score 54 GmbH durch die Stornierung, insbesondere durch 
Änderung der ursprünglich vereinbarten Ausführung bzw. der Druckunterlagen entstehen, 
sind vom Auftraggeber gesondert zu bezahlen.

8. Verrechnung und Zahlung
Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen ab Rechnungsdatum zu bezahlen. Reklamationen 
werden nur innerhalb von 14 Tagen ab Ausstellungsdatum der Rechnung anerkannt. 
Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen in Höhe von 12 % verrechnet. Der Auftraggeber ist 
darüber hinaus verpflichtet, sämtliche Einziehungskosten zu bezahlen. Im Fall des Zahlungs-
verzuges ist die Score 54 GmbH berechtigt, das Erscheinen weiterer Anzeigen von der Voraus-
zahlung eines Betrages und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

9. Druckunterlagen
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Druckunterlagen rechtzeitig zur Verfügung zu stellen. Im 
Fall der verspäteten Zurverfügungstellung ist der Verlag berechtigt, entweder ein ihm vorlie-
gendes Sujet des Auftraggebers zu verwenden oder die Einschaltung in der nächsten Ausgabe 
vorzunehmen.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der An-
zeige. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch hergestellt, die Kosten dafür trägt 
der Auftraggeber. Werden die Probeabzüge nicht rechtzeitig freigegeben, gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt. Werden Mängel der der Score 54 GmbH zur Verfügung gestellten 
Druckunterlagen erst beim Druckvorgang erkennbar, so hat der Auftraggeber keinen Anspruch 
auf Ersatzeinschaltung oder sonstige Gewährleistungsansprüche. Die Score 54 GmbH ist nicht 
verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollständigkeit und Richtigkeit zu überprüfen. Die Score 
54 GmbH haftet auch nicht für etwaige Übertragungsfehler.            
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